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Forslag til lov om @&ndring af lov om forbrugslansvirksomheder, lov om mar-
kedsforing og lov om finansiel virksomhed

Dansk Erhverv har faet ovenstaende lovforslag i hering og skal hermed komme med vores be-
meerkninger.

Generelle bemzrkninger

Dansk Erhverv er enig med regeringen i, at der er behov for et indgreb mod de problematiske
kviklan, der i mange tilfeelde har rentesatser pa mere end 200 procent per ar. Lanene er derud-
over kendetegnet ved, at de ofte ikke bliver afdraget, men at der alene bliver betalt renter og at
lantagerne derfor bliver fastholdt i deres gaeldsforhold ar efter ar.

Med de foresliede @ndringer, der vil indfore et AOP-loft pa 35 procent, ser Dansk Erhverv dog en
risiko for, at nogle af de sma og kortvarige lan (typisk op til 5000 kroner) vil forsvinde fra marke-
det, da disse ofte har en lidt hajere AOP end 35 procent pa grund af den korte lgbetid og det for-
holdsvis lave lanebelob.

Der er her ikke tale om 1dn med rentesatser pa flere hundrede procent, men gode og konkurrence-
dygtige 1an, der blot har en AOP over 35 procent pa grund af sammenhzngen mellem ldnebelgb
og lebetid. Det vil ikke veere til fordel for forbrugerne, at de bliver nadsaget til at optage storre 1an
eller betale dem tilbage over laengere tid, da begge dele som udgangspunkt vil resultere i storre
gaeldsaetning og hgjere samlede kreditomkostninger for forbrugerne.

Vi skal staerkt beklage, at de serigse og konkurrencedygtige forbrugslan detailhandlen tilbyder til
finansiering af konkrete kgb af varer med dette lovforslag behandles pa samme made som useri-
gse kviklan, hvor forbrugerne far penge i handen.

Nar det gaelder de foresldede begraensninger i forhold til markedsfering af kreditaftaler til forbru-
gere, finder Dansk Erhverv det problematisk, at detailhandelsvirksomheder risikerer at blive
holdt ansvarlig for aktiviteter hos deres finansielle samarbejdspartnere. Det galder i forhold til
finansieringskeb, hvor detailhandelsvirksomheden bliver bundet af samtlige udbud hos den for-
brugerlédnsvirksomhed, som de arbejder sammen med — ogsé de 1an, som detailhandelsvirksom-
heden ikke selv benytter sig af.

bda@danskerhverv.dk Side 1/4
BDA


mailto:hoeringer@ftnet.dk
mailto:bya@ftnet.dk
mailto:hbj@ftnet.dk

DANSK ERHVERV

En detailhandelsvirksomhed, der alene tilbyder finansieringskab med en AOP under 25 procent,
vil for eksempel ikke kunne markedsfere disse tilbud andre steder end pa deres egen hjemmeside
og i deres butikker, hvis samarbejdspartneren blot har et 1an med en AOP pé 25 procent eller der-
over i sin portefolje. Heller ikke selv om ldnene med en AOP pé 25 procent eller derover ikke har
noget med detailhandelsvirksomheden at gore.

Med et AOP-loft pa kun 35 procent ser Dansk Erhverv ikke noget behov for at lave en endnu la-
vere grense for den del af markedsferingen, der sker andre steder end pa detailhandelsvirksom-
hedens egen hjemmeside eller i virksomhedens butikker. Et ensartet loft pa 35 procent vil gore
lovgivningen mere enkel for alle.

I forbindelse med finansieringskeb skal det desuden bemarkes, at denne type 1an, hvor forbru-
gerne ikke far penge i handen, efter vores opfattelse ikke medferer den samme risiko for over-
gaeldsaettelse, som de 1an, hvor forbrugerne far penge i hdnden. Som minimum ber man derfor
undtage finansieringskeb fra markedsforingsloftet pa de 25 procent.

Derudover er det uheldigt, at danske virksomheder stilles ringere end deres konkurrenter i andre
EU/E@S-lande Disse konkurrenter bliver pa grund af afsenderlandsprincippet ikke underlagt de
samme markedsferingsmassige restriktioner i forhold til annoncering pa internettet og via andre
online tjenester, som de danske virksomheder bliver.

Det vil konkret sige, at det bliver lovligt for udenlandske virksomheder at lave elektronisk mar-
kedsforing af 1an pa op til 35 procent i AOP, mens en dansk virksomhed alene vil kunne lave elek-
tronisk markedsforing af 1an med en AOP under 25 procent. Det er sveert at forstd begrundelsen
for denne skaevhed, og det er meget uheldigt, at danske virksomheder stilles ringere end deres
udenlandske konkurrenter.

Pa baggrund af ovenstaende foreslar Dansk Erhverv derfor folgende &ndringer til lovforslaget:
e At AOP-loftet for markedsforing saettes til 35 pct. si reglerne bliver ens for danske og
udenlandske virksomheder, eller
e At annoncering af finansieringskeb undtages fra markedsferingsloftet pa 25 procent og
dermed alene omfattes af AOP-loftet p& 35 procent

Specifikke bemarkninger

Lov om forbrugslansvirksomheder

§11a:

Som nzevnt ovenfor synes Dansk Erhverv, at en AOP-sats pa 35 er for lav i forhold til, at AOP-sat-
sen generelt vil blive hgj, hvis der er tale om smé 1an med en kort lobetid. Pa den baggrund ser vi

en risiko for, at lIAngiverne vil forlange lobetiden og dermed f& AOP-satsen ned uden, at dette vil
veere til fordel for forbrugerne, da det typisk vil resultere i hgjere samlede kreditomkostninger.
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Vi sd gerne, at der enten blev vedtaget en hgjere sats for AOP-loftet eller at der blev lavet en diffe-
rentiering i forhold til lanets lgbetid siledes, at sma 1an med kort lgbetid kunne have en lidt hg-
jere AOP-sats de 35 procent.

Lov om markedsforing
§11a:

Med den foreslaede bestemmelse i § 11 a seettes der meget snavre granser for, hvor forbrugslans-
virksomheder eller virksomheder, der samarbejder med forbrugslansvirksomheder, kan markeds-
fore kreditaftaler med forbrugere.

Som Dansk Erhverv leeser bestemmelsen, vil detailhandelsvirksomheder der tilbyder finansie-
ringskab, blive bundet af, hvorvidt den forbrugsldnsvirksomhed, de samarbejder med, udbyder
forbrugerkreditter med en AOP-sats over eller under 25 procent, ogsé selvom det ikke sker i for-
bindelse med varer eller tjenesteydelser, der salges af detailhandelsvirksomheden.

Vi finder det uhensigtsmaessigt og betenkeligt, at detailhandelsvirksomheder, der alene tilbyder
finansieringskab med en AOP under 25 procent, bliver begranset i deres markedsforing af de pa-
gaeldende finansieringskeb alene fordi, at forbrugsldnsvirksomheden, i anden sammenhang ud-
byder 1an med en AOP pé 25 procent eller derover.

Det er ligeledes vores opfattelse, at finansieringskebene ikke udbyder den samme risiko for over-
gaeldssaetning som de lan, hvor forbrugerne far penge i handen.

Ovenstdende skal ogsa ses i lyset af, at forbrugsldnsvirksomheder fra andre EU/E@S-lande ikke
vil veere omfattet af de samme restriktive regler, nar de markedsferer sig via internettet og andre
online tjenester. For at sikre en fair konkurrencesituation ber danske virksomheder derfor have
de samme muligheder for at markedsfore sig som deres udenlandske konkurrenter.

Dansk Erhverv anbefaler derfor, at virksomheder, der tilbyder finansieringskab ikke begraenses i
deres markedsforing sa laenge, at virksomheden ikke annoncerer med finansieringskab med en
AOP pa 25 procent eller derover, heller ikke selvom den forbrugslinsvirksomhed, der samarbej-
des med andetsteds matte udbyde kreditaftaler til forbrugere med en AOP pa 25 procent eller der-
over.

Som det fremgar af bemarkningerne til § 11 a, stk. 3, nr. 3, er det vigtigt, at forbrugerne ogsa efter
vedtagelsen af de nye regler, har mulighed for at afsage markedet for forbrugerkreditter. I den
forbindelse mener vi, at det er rimeligt, at en virksomhed frit kan markedsfere deres tilbud om
finansieringskeb med en AOP pé 25 eller derunder, da det netop vil hjalpe forbrugerne til at finde
frem til de bedste lanetilbud, ogsa selvom samarbejdspartneren i samarbejdet med andre virk-
somheder udbyder 1&n med en AOP p4 25 procent eller derover.
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Med den nuvarende formulering af reglerne vil det rent faktisk bliver svarere for forbrugerne at
finde frem til de billigste 1an, da det vil kraeve at forbrugerne gar ind pa hver enkelt virksomheds
hjemmeside.

§11b:

Dansk Erhverv noterer med tilfredshed, at forbuddet mod markedsfering af forbrugerlansvirk-
somheder og kreditaftaler til forbrugere i forbindelse med markedsfaring af spil eller spilleudby-
dere ikke finder anvendelse p4, de situationer, hvor kreditaftalen indgas med henblik pa keb af en

vare eller tjenesteydelse. Dansk Erhverv er enige i betragtningen om, at kreditaftaler, hvor forbru-
geren ikke far penge i hdnden, ikke i samme grad vil medvirke til fremme af ludomani.

Med venlig hilsen,

Bo Dalsgaard
Chefkonsulent
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