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Den 9. august 2021

Horing ifbm. evaluering af aftalen om et opgor med kviklan

Dansk Erhverv har ved mail af 11. juni 2021 modtaget ovenstiende i hgring og har folgende bemaerk-
ninger.

Indledende bemaerkninger

I forbindelse med hgringen af selve lovforslaget gav Dansk Erhverv udtryk for, at vi bakkede op om re-
geringens onske om et opger med de kviklin, der opererede med AOP-satser pa flere hundrede pro-
cent og hvor omkostningerne ved lanene meget hurtigt blev mange gange storre end lanebelgbet. Det
var og er fortsat vores vurdering, at den type af 14n har veeret med til at overgaeldssaette en del danskere
og at det derfor var nadvendigt med et indgreb. Det er dog vigtigt at understrege, at en lang rackke de-
tailhandelsvirksomheder sammen med forbrugsldnsvirksomheder udbed 14n, der var minimum lige sa
gode for forbrugerne som de klassiske pengeinstitutters produkter og vi fandt det beklageligt, at de at-
traktive og konkurrencedygtige forbrugslan blev sammenlignet med kvikldn med tarnhgje renter og
omkostninger. Vi mener fortsat, at det er godt for bade forbrugerne og konkurrencen pa markedet, at
detailhandlen og dens samarbejdspartnere har mulighed for at tilbyde forbrugerne finansieringsmulig-
heder, der kan konkurrere med bankernes tilbud. P4 den méde sikres der en sund konkurrence pa
markedet for forbrugslén, hvilket er til fordel for forbrugerne.

Hvis indsatsen mod overgeldsatning skal virke opfordrer vi til at regeringen i hgjere grad har fokus pa
at sikre forbrugslansvirksomhederne adgang til alle de oplysninger, der kan sikre en grundig og til-
bundsgiende kreditveerdighedsvurdering séledes, at det blev sikret, at der ikke gives l4n til forbrugere,
der ikke kan betale l&nene tilbage.

Derudover sa vi gerne, at der ogsa blev sat ind med gget undervisning i privatekonomi overfor iseer
unge mennesker. Vi mé jo desveerre konstatere, at samtidig med indgrebet mod forbrugslansvirksom-
heder, sa er den misligholdte SU-gzald steget markant. Fokus burde derfor i mindre grad veere rettet
mod at begraense mangden af udbudte 1an og langt mere pé at sikre, at ldnene alene blev udbetalt til
forbrugere, der kunne betale ldnene tilbage.

AOP-loftet

I vores oprindelige hgringssvar gav vi ogsa udtryk for, at vi mente, at et AOP-loft pa 35 procent - der
med markedsfaringsreglerne reelt er blevet til 25 procent — var for lavt, da det iseer rammer de sma l&n
med kort lobetid. Selvom et 1an pa alle méder er ordentligt, risikerer det at ramme AOP-loftet, hvis 13-
netiden er kort. Vi frygtede derfor, at iseer de smé 1&n med kort lgbetid ville forsvinde eller at lgbetiden
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blot vil blive forlaenget for pa den made at nedbringe AOP-procenten ogsé selvom det resulterede i ho-
jere samlede kreditomkostninger for forbrugerne. Den bekymring har vi stadig.

Siden vedtagelsen af loven har Danmark vaeret ramt af corona-epidemien og detailhandlen har derfor
haft al fokus pa at komme helskindet igennem nedlukninger og restriktioner. Pa den baggrund er det
efter Dansk Erhvervs opfattelse for tidligt at vurdere, hvilken effekt indferelsen af AOP-loftet har haft
pé detailhandlens muligheder for at udbyde finansieringstilbud til deres kunder og hvorvidt det ind-
forte AOP-loft har forhindret overgzldszttelse blandt forbrugerne.

Markedsforingsforbuddet

Mens det er for tidligt at vurdere pa effekterne af AOP-loftet, si er der ikke nogen tvivl om, at mar-
kedsfaringsforbuddet rammer skavt og iseer forbuddet mod markedsfarings af forbrugslénsvirksom-
heder og forbrugslan i forbindelse med reklamer for spil og spilleselskaber, har givet problemer.

Dansk Erhverv kritiserede i vores oprindelige hegringssvar, at udenlandske virksomheder, der mar-
kedsforer sig digitalt overfor danske forbrugere, ikke rammes af loftet pa 25 procent i deres markeds-
foring — modsat de danske. Det skavvrider markedet til skade for danske virksomheder. P4 den bag-
grund skal Dansk Erhverv endnu engang opfordre til, at reglerne i markedsferingsloven sndres sile-
des, at det vil veere muligt for danske virksomheder at annoncere for 1dn med en AOP op til 35 procent
i alle medier og via alle salgskanaler og ikke som i dag, hvor 1dn med en AOP mellem 25 og 35 procent
alene kan markedsfares i virksomhedens egne butikslokaler eller pa virksomhedens egen hjemmeside.
Dette vil skabe lige konkurrencevilkar mellem danske og udenlandske virksomheder.

Folketinget har allerede vedtaget enkelte a&ndringer til reglerne siledes, at det er blevet mindre be-
sveerligt for forbrugslansvirksomheder at indga sponsoraftaler med sportsklubber og foreninger, der
eventuelt ogsd métte have indgéet sponsoraftaler med spilleselskaber. De vedtagne s&ndringer har dog
ikke lgst det problem, at det iseer i forbindelse med markedsfering pa elektroniske medier er umuligt
for forbrugslansvirksomhederne at sikre sig, at deres annoncer ikke vises sammen med eller i forlen-
gelse af reklamer for spil og dermed risikerer forbrugslansvirksomhederne at overtreede markedsfo-
ringslovens regler. Det betyder i praksis, at forbrugsldnsvirksomhederne — der allerede er underlagt
det nye AOP-loft og omkostningsloftet — forhindres i at markedsfore deres produkter pa elektroniske
medier.

Derudover mener Dansk Erhverv fortsat, at markedsferingsforbuddet gér for vidt, nar ogsa annonce-
ring alene med forbrugslansvirksomhedens navn eller logo er forbudt. Der kan séledes vare virksom-
heder, der forhindres i at annoncere med indlansprodukter, investeringsradgivning eller lignende, da
forbrugslansvirksomhedens navn eller logo fremgéar af annonceringen. Det har hele tiden veeret og er
fortsat vores opfattelse, at den form for annoncering ikke udger en risiko for overgaldssatning af dan-
ske forbrugere.

Efter Dansk Erhverv opfattelse vil det ovenstidende problem kunne lgses ved, at det alene bliver for-

budt at reklamere for konkrete forbrugslan i forbindelse med spil, men reklame for forbrugslansvirk-
somheden fortsat tillades.

Side 2/3



DANSK ERHVERV

Samtidig finder vi det fortsat problematisk, at detailhandelsvirksomheder, der udbyder finansieringen
via en samarbejdspartner — risikerer at blive ramt af markedsferingsforbuddet, hvis blot samar-
bejdspartneren i anden sammenhzang udbyder 14n med en AOP pa 25 procent eller derover, ogsé
selvom alle de 1an, der udbydes i samarbejde med den konkrete detailhandelsvirksomhed, har en AOP-
sats under 25 procent.

Med venlig hilsen

Bo Dalsgaard
Chefkonsulent
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