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SKI og Dansk Erhverv har valg at udarbejde indeveerende supplerende tilleeg til Forum for Baeredygtige Indkgbs
publikation ‘Grgnne og etiske maerker — Guide til vurdering og brug af standarder og meerker i indkgb’ af 28.
oktober 2021.

SKI og Dansk Erhvervs tillaeg bestar af to bilag. Bilag 1 bestar af tre cases, der viser kortlaegninger af maerker og
standarder til brug for indkgb af udvalgte produktomrader (tekstiler, kosmetik og turisme/hotel). Bilag 2 er et
overblik over knap 60 trovaerdige maerker/standarder, der anvendes pa det danske marked.

Det supplerende tilleeg g@r det muligt at identificerer potentielle maerker/standarder pa given indkgbsomrader, og
dermed bidrage til mere miljgvenlige indkgb. Overblikket i bilag 2 er udarbejdet i februar 2022, og er ikke
udtgmmende. Det er taenkt som et dialogvaerktgj til markedsdialogen med leverandgrerne.



BILAG 1: Cases til brug for
planlzegning af dit indkgb

CASE 1: Tgj og tekstiler

Casen kortlaegger de trovaerdige maerker som
typisk muligggr maerkning pa tekstiler som f.eks.
t@j og boligtekstiler. Den kan bruges som
inspiration til din egen kortlaegning for de
tekstilprodukter, som du gnsker en
markedsdialog og indkgb af. De maerker, der er
med i casen, er typisk brugt pa det danske
marked, men der kan vaere andre troveerdige
maerker pa tekstiler, som ikke er medtaget.

Fa overblik over maerker og maerkningsordninger
i bilag 2. Her er ogsa links til maerkernes
hjemmesider, hvor du kan fa mere viden om
maerkerne, deres kriterier og i mange tilfalde
ogsa oversigt over eksisterende licenser og

maerkede produkter.

produktion og forbrug, og
kan derfor ogsd rumme
kriterier for eksempelvis
sundhedsmeessige forhold

Tema Maerke/standard

Miljg (type I-miljigmaerker 1: Svanemazerket (type I)
har primeert fokus pa 2: EU Blomsten (type 1)
miljgbelastning fra 3: Blaue Engel (type )

4: Bra Miljoval (type I)

samt klima)

Sundhed 6: Asthma Allergy Nordic
8: Oeko-Tex Standard
100
46: Indeklimamaerket

Miljs/social 7: GOTS

9: OEKO-TEX Step
22: Fairtrade

39: Soil Association
41: FSC

Miljg/social/gkonomi

10: OEKO-TEX Made in

(virksomhedens green
ledelsessystem) 48: B Corp

49: DS 49001

50:1SO 14001
Social 56: Varefaktakontrolleret
Miljg/social/ 47: Cradle-to-cradle
sundhed/gkonomi

CASE 2: Kosmetik og plejeprodukter med

emballage

Casen kortlaegger de troveerdige maerker som
typisk muligggr maerkning pa kosmetik og
plejeprodukter, f.eks. lotion og shampoo. Den
kan bruges som inspiration til din egen
kortlaegning af de kosmetikprodukter, som du
@nsker en markedsdialog og indkgb af. De
maerker, der er med i casen, er de typisk brugt
pa det danske marked, men der kan vaere andre
trovaerdige maerker pa kosmetik og
plejeprodukter, som ikke er medtaget. Kosmetik
har ofte et relativt stort emballageforbrug, og
dermed miljgeffekt, hvorfor casen ogsa giver
eksempler pa maerker for emballager.

Fa overblik over maerker, maerkningsordninger
og standarder i bilag 2. Her er ogsa links til
maerkernes hjemmesider, hvor du kan fa mere
viden om maerkerne, deres kriterier og i mange
tilfelde ogsa oversigt over eksisterende licenser
og maerkede produkter.

Tema Maerke/standard

Miljg (type I-miljgmaerker 1: Svanemazerket (type I)
har primeert fokus pd 2: EU Blomsten (type 1)
miljgbelastning fra 3: Blaue Engel (type I)

produktion og forbrug, og | 4: Bra Miljéval (type 1)
kan derfor ogsd rumme
kriterier for eksempelvis

sundhedsmeessige forhold

samt klima)

Sundhed 5: Allergy Certified
6: Asthma Allergy
Nordic

Miljg/sundhed 17: Natrue

Miljg/social 18: Ecocert Cosmos

22: Fairtrade
39: Soil Association
40: Rainforest Alliance

37: RSPO
Miljg/social/gkonomi 48: B Corp
(virksomhedens 49: DS 49001
ledelsessystem) 50: 1SO 14001
Social 20: Vegan Society

21: Vegansk
Miljg/social/ 47: Cradle-to-cradle
sundhed/gkonomi
Emballage 1: Svanemazerket (type I)

2: EU Blomsten (type 1)

41: FSC

42: PEFC

47: Cradle-to-cradle




CASE 3: Turisme og hoteller

Casen kortlaegger de trovaerdige maerker som
typisk anvendes for turismeomradet og f.eks. af
hoteller. Nar det geelder kgb af tjenesteydelser,
kan du bruge kortlaegningen som inspiration til
at f.eks. indkgbe forbrugsvarer til hotellets
forskellige servicefunktioner, som restaurant,
badevaerelser, renggring, kontorer, konference,
etc. Hoteller eller turistattraktioner kan
betragtes som en serviceydelse, der bruger en
reekke forskellige produkter, der kan stilles
meerkekrav til. De meerker, der er med i casen, er
de typisk brugte maerker pa det danske marked,
men der kan vaere andre trovaerdige maerker,
der bruges af turismen, som ikke er medtaget i

casen.

Fa overblik over maerker, maerkningsordninger
og standarder i bilag 2. Her er ogsa links til
maerkernes hjemmesider, hvor du kan fa mere
viden om maerkerne, deres kriterier og i mange
tilfeelde ogsa oversigt over eksisterende licenser

og maerkede produkter.

Fgdevarer

20: Vegan Society

21: Vegansk og vegetarisk
22: Fairtrade

23: Det rpde @-maerke
24: Det @kologiske Spisemaerke
25: EUs gkologilogo

26: Debio @kologisk

27: KRAV

28: BIO

29: Certifié AB

30: Demeter

31: Crossed Grain

32: Ngglehullet

33: Fuldkornslogoet

34: ASC

35: MSC

36: NaturSkansom

39: Soil Association

40: Rainforest Alliance
53: Anbefalet af Dyrenes
Beskyttelse

54: Dyrevelfeerdsmeerket

Renggringsmidler

5: Allergy Certified
6: Asthma Allergy Nordic

Se ogsa maerker pa tveers af
indkgbsomrader

produktion og
forbrug, og kan
derfor ogsd rumme
kriterier for
eksempelvis
sundhedsmeaessige
forhold samt klima)

Tema Mazerke/standard

Miljg (type I- 1: Svanemzerket (type I)
miljgmaerker har 2: EU Blomsten (type 1)
primeert fokus pa 3: Blaue Engel (type )
miljgbelastning fra | 4: Bra Miljgval (type 1)

Kosmetik/pleje

6: Astma Allergy Nordic
17: Natrue
18: Ecocert Cosmos

Se ogsa maerker pa tvaers af
indkgbsomrader

Tekstiler

7: GOTS

8: Oeko-Tex Standard 100

9: OEKO-TEX Step

10: OEKO-TEX Made in green

Se ogsa maerker pa tveers af
indkgbsomrader

Meaerker med flere
produktstandarder
pa tveers af
indkpbsomrader

14: Carbon trust
47: Cradle-to-cradle

11: Energy Star
12: TCO Certified (Type I)

Se ogsa maerker pa tveers af
indkgbsomrader

Virksomhedens
ledelsessystem

1: Svanemazerket (type I)
2: EU Blomsten (type I)
48: B Corp

49: DS 49001

50: 1SO 14001

51: Green Globe

52: Green Key

El/varme

13: Energimaerket
15: EKOenergy
16: Grgn strgm

Kgkken, bad og
bolig

Se maerker pa tveers af
indkgbsomrader

Virksomhedens
bygninger

1: Svanemaerket (type I)
43: DGNB

44: BREEAM

45: LEED

Emballage/papir

1: Svanemazerket (type I)
2: EU Blomsten (type 1)
41: FSC

42: PEFC

47: Cradle-to-cradle




Bilag 2: Oversigt over trovaerdige marker (februar 2022)

Denne oversigt er ikke en komplet liste over trovaerdige maerker, maerkningsordninger eller standarder pa det
danske marked. Bilaget er statisk, hvorfor det er sandsynligt at nye trovaerdige maerker ikke er at finde her.

Ikke alle maerker pa listen er statskontrollerede maerker, men alle vurderes umiddelbart at leve op til de 4
grundprincipper for trovaerdighed i Forbrugerombudsmandens vejledning i “Brug af miljpmaessige og etiske
pastande mv.” Desuden er det angivet hvilke maerker, der er type I-maerker, og som dermed har kriterier, der
dakker hele livscyklus.

Nummeringen af maerkerne er ikke et udtryk for en prioritering, men er tilfgjet for at ggre det lettere at henvise
til maerkerne til de tre cases.

1

N /4

Svanemaerket: Officielt nordisk type I-miljpmaerke for produkter og serviceydelser inden for non-
food etableret af Nordisk Ministerrad.

Tema: Fokus pa miljg, herunder klima, biodiversitet, cirkuleer gkonomi og miljg- og
sundhedsskadelige stoffer. Samt sociale krav for udvalgte produktomrader.

Produkter: Mange produktgrupper som dakker personlige plejeprodukter, byggeprodukter,
huse, mgbler, tekstiler, trykkerier, renggrings- og vaskemidler, bilvaskehaller m.m.

Laes mere: http://www.ecolabel.dk
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EU Blomsten: Officielt europaeisk type I-miljpmaerke for produkter og serviceydelser til non-food.
Tema: Fokus pa miljg, herunder klima, biodiversitet, cirkuleer gkonomi og miljg- og
sundhedsskadelige stoffer. Samt sociale krav for udvalgte produktomrader.

Produkter: Mange produktgrupper som dakker personlige plejeprodukter, papir, tekstiler, sko,
mgbler, byggeprodukter, renggrings- og vaskemidler, overnatningssteder m.m.

Laes mere: http://www.ecolabel.dk

Der Blaue Engel: Tysk type I-miljpmaerke etableret af det tyske miljpministerium.
Tema: Fokus pa miljg, specifikt energi, vand og materialer.

Produkter: Mange produktgrupper som dakker artikler til boligindretning, kgkkener,
badeveerelser, kontorer, elektronik, byggematerialer, solceller, tekstiler, sko, cykler og
haveredskaber, dataservice, legetgj, renggring, personlige plejeprodukter m.m.

Laes mere: https://www.blauer-engel.de/en

Bra Miljéval: Svensk type I-miljpmaerke som drives af den svenske Naturskyddsféreningen.
Tema: Fokus pa miljg, sundhed og gkonomi.

Produkter: Mange produktgrupper som dakker biobrandsel, elektricitet, fiernvarme, kgling,
forsikringer, personlige plejeprodukter, vaske- og renggringsmidler, tekstiler, personstransport
og godstransport m.m.

Laes mere: https://www.naturskyddsforeningen.se/bra-miljova

Allergy Certified: Dansk baseret privat certificering og maerke, som vurderer indholdet af
produktets allergener og mindsker risikoen for allergi ved produktkontakt med huden.

Tema: Fokus pa sundhed, specifikt hudlidelser og hudirritation fra parfume og kemiske
ingredienser.

Produkter: Cremer, neglelak, make-up, shampoo, tekstilvask, opvaskemidler, hygiejneprodukter,
maling, briller, tgj m.m.

Laes mere: https://allergycertified.com

Asthma Allergy Nordic: | 2018 blev de nordiske allergimaerker forenet til allergimaerket
Asthma Allergy Nordic, som Astma-Allergi Danmark, Astma och Allergi férbundet i Sverige og
Norges Astma- og Allergiforbund star bag.

Tema: Fokus pa sundhed, specifikt hudlidelser som kontaktallergi, eksem og hudirritation fra
kemiske ingredienser i produkter.

Produkter: Personlige pleje, vaske- og renggringsmidler, hygiejneprodukter, luftrensere,
produkter til dyr samt dyner og puder.



https://allergycertified.com/

Laes mere: https://www.asthmaallergynordic.com

7 Global Organic Textile Standard, GOTS: Internationalt maerke for gkologisk tgj.
Tema: Fokus pa miljg og arbejdsforhold, herunder kemiske indholdsstoffer og materialer fra
produktion og hgst af ravarer.
Produkter: Metervarer og feerdigfremstillede tekstiler samt alle anvendte kemikalier materialer
og additiver.
Laes mere: https://global-standard.org
8 Oeko-Tex Standard 100: Laboratoriestandard for ramaterialer og feerdige tekstiler, som
begraenser indholdet af sundhedsskadelige stoffer. Certificering sker gennem laboratorietestning
Cenrexnies e | for overholdelse af graenseveerdier.
Y| Tema: Fokus pa sundhed og tekstilets indhold af sundhedsskadelige stoffer, f.eks. farvestoffer,
tungmetaller, pesticidrester, formaldehyd og phthalater.
Produkter: Fire produktgrupper; babyartikler op til 3 ar; tekstiler taet pa kroppen, f.eks. undertgj;
tekstiler vaek fra kroppen f.eks. overtgj; og tekstiler til mgbler o.l.
Laes mere: http://www.okotex.dk
9 OEKO-TEX STeP, Sustainable Textile Production: Marke og certificering for tekstilbrands,
QEFQ'@?%@ detailvirksomheder, producenter og underleverandgrer (f.eks. faveri og spinneri).
¢ Tema: Fokus pa miljg, sundhed og sociale forhold, herunder kemikaliestyring, social
ansvarlighed, kvalitetsstyring, miljgstyring, sundhed og sikkerhed.
Virksomheder: Fremstilling af tekstilfibre, vaevning, haekling, syning og produktion af
slutprodukter.
Laes mere: http://www.okotex.dk
10 OEKO-TEX MADE IN GREEN: Markningsordning for baeredygtig produktion af tekstiler, som
oeko-Tex® | forudsaetter at virksomheden og dets produkter har Oeko-tex standard 100 og STeP-certificering.
““ | Tema: Fokus pa miljg, sundhed og sociale forhold, herunder indholdet af skadelige stoffer,
miljgforsvarlig produktion og social ansvarlighed i hele leverandgrkaeden.
Produkter: Halvfabrikata og feerdige tekstilprodukter samt virksomheders produktion.
Laes mere: http://www.okotex.dk
11 Energy Star: Certificerings- og maerkningsprogram for elektriske produkter, der administreres af
den amerikanske miljgstyrelse og energistyrelse.
Tema: Fokus pa miljg, specifikt energiforbrug i brugsfasen.
Produkter: Bygninger, computere, bzerbare, tablets, servere, pc-skeerme, kopimaskiner,
multifunktionsmaskiner, printere, scannere, datacentre, tgrretumblere, vaskemaskiner, frysere,
vinduer, lyskilder, ismaskiner, kommunikationsudstyr, telefoner, pool-udstyr, aircondition m.m.
Laes mere: https://www.energystar.gov
12 TCO Certified: Svensk type I-maerkning af it-produkter. Energikrav er harmoniseret med det
amerikanske energimaerke, Energy Star.
@ Tema: Miljg og sociale forhold, herunder energiforbrug, straling, indhold og afgivelse af
problematiske stoffer, ergonomi, produktion og genanvendelse.
Produkter: Skaerme, bzerbare, tablets, smartphones, desktops, all-in-one pc’er, projektorer og
hovedtelefoner.
Laes mere: http://tcocertified.com
13 Energimaerket: EU maerke der viser, hvor energieffektivt et produkt er pa en skala fra A til G.
gg Tema: Fokus pa miljg, primaert energiforbrug i brugsfasen. For nogle produkter f.eks.
_— opvaskemaskiner er der ogsa fokus pa vandforbrug og tgrreevne.
Produkter: Komfurer, emhaetter, kgleskabe, opvaskemaskiner, stgvsugere, vaskemaskiner,
E computere, skeerme, spilkonsoller, tv, vandvarmere, rumopvarmning, klimaanlaeg og
— fastbrandselskedler.
Laes mere: https://ens.dk/ansvarsomraader/energikrav-til-produkter/om-energikrav
14 Carbon Trust: Uafhaengig non profit-organisation, der hjelper virksomheder med at reducere

CO2-udledningen og certificerer produkter efter internationalt anerkendte standarder. Maerket




F—-_V M
——
CARBON

TRUST

findes i syv varianter: Carbon Neutral, Carbon Neutral Packaging, CO2 Measured, Reducing CO2,
Reducing CO2 Packaging, Lower CO2 og 100% Renewable Electricity.

Tema: Fokus pa miljg, herunder energi- og vandforbrug samt affaldshandtering.

Produkter: Brgd, gryn, sukker, vin, olier, bankprodukter, handtgrrere, vandkegling,
bygningsmaterialer og emballager m.m.

Laes mere: https://www.carbontrust.com/home/

15

EKOenergy: Mzrket drives af NGO-initiativet EKOenergy Network, som certificerer elektricitet
fra vedvarende energikilder og hjalper brugere med at skifte til 100% vedvarende energi.

Tema: Fokus pa miljg, specifikt bedst tilgaengelige vedvarende elektricitet med sporbarhed til
energiproduktionen.

Produkter: Vind, sol, geotermisk, vandkraft, marineenergi og bioenergi samt gas fra bioenergi og
fra forgasning af vedvarende elektricitet.

Laes mere: http://www.ekoenergy.org/da/

16

Grgn strem: Dansk maerkningsordning for elektricitet baseret pa Forbrugerombudsmandens
retningslinjer for brug af klimamaessige udsagn ved markedsfgring af strgm.

Tema: Fokus pa miljg. Et grgnt blad garanterer at stremmen stammer 100% fra vedvarende
kilder. To grgnne blade garanterer yderligere klimatiltag med en ikke ubetydelig dokumenterbar
klimaeffekt.

Produkter: Vedvarende elektricitet.

Laes mere: https://www.forbrugerombudsmanden.dk/media/55841/elhandleres-brug-af-
klimamaessige-udsagn-ved-markedsfoering-af-stroem.pdf

17

NATRUE: Non-profit organisation, som fremmer naturlig og gkologisk kosmetik globalt.
Tema: Fokus pa gkologiske og naturlige ingredienser.

Produkter: Kosmetikprodukter.

Laes mere: http://www.natrue.org

18

COSMOS
ORGANIC

Ecocert Cosmos: International organisation med standarder for certificering af naturlige og
gkologiske kosmetikprodukter.

Tema: Fokus pa miljg og sociale forhold (dyrevelfaerd), herunder ansvarlig brug af
naturressourcer og biodiversitet.

Produkter: Kosmetik, plejeprodukter og ingredienser.

Laes mere: https://www.ecocert.com/en/certification-detail/natural-and-organic-cosmetics-
COSmMos

20

VéganSociety

Vegan Society: Markning fra engelsk NGO, som fremmer og stgtter vegansk livsstil.

Tema: Fokus pa dyrevelfeerd, specifikt at produkter ikke indeholder animalske bestanddele.
Produkter: Kosmetik, fadevarer, ingredienser, maltider, drikke, t@j, vaskemidler, m.m.

Laes mere: https://www.vegansociety.com/

21

Vegansk og vegetarisk: Markning fra Dansk Vegetarisk Forening, DVF, som fglger de europaeiske
standarder for maerkning af veganske og vegetariske produkter, V-label, men stiller skeerpede
krav om at maelk og g i vegetariske produkter er gkologiske.

Tema: Fokus pa dyrevelfaerd, specifikt at produkter ikke indeholder animalske bestanddele.
Produkter: Palaeg, ferdigretter, brgd, kager, morgenmadsprodukter, snacks, slik, energibarer,
sebe og kosmetik.

Laes mere: https://vegetarisk.dk

22

FAIRTRADE

Fairtrade: Internationalt maerke der arbejder for at forbedre arbejds- og levevilkar for bgnder og
arbejdere i Afrika, Asien og Syd- og Mellemamerika gennem handel.

Tema: Fokus pa sociale forhold og miljg.

Produkter: Bananer, kaffe, sukker, kakao, te, roser, vin, guld, sglv, bomuld, honning, marmelade,
is, slik.

Laes mere: www.fairtrade-maerket.dk



https://www.ecocert.com/en/certification-detail/natural-and-organic-cosmetics-cosmos
https://www.ecocert.com/en/certification-detail/natural-and-organic-cosmetics-cosmos

23 Det rode @-maerke: Dansk statskontrolleret gkologimaerke til fodevarer og drikkevarer. Det kan

anvendes pa bade danske og internationale produkter, der overholder EU’s gkologiregler, og hvis
@ig%"m seneste forarbejdning, pakning eller maerkning er sket i Danmark.
okalogis | Tema: Fokus pa miljg (specifikt gkologi) og sociale forhold (dyrevelfaerd).

Produkter: @kologiske fgde- og drikkevarer, samt visse pkologiske nonfood-produkter, som f.eks.
hunde- og kattemad.
Produkter: Kgd, maelkeprodukter, g, kornprodukter, grensager, frugt, baer og honning.
Laes mere: https://www.foedevarestyrelsen.dk/Leksikon/Sider/@-maerket.aspx

24 Det @kologiske Spisemaerke: Dansk statskontrolleret maerkningsordning for professionelle

Ifgi kgkkener og spisesteder, der er registreret under Fgdevarestyrelsens smileyordning. Maerket
- angiver andelen af indkgbte fedevarer og drikkevarer, der er gkologisk fremstillet, og findes i tre

kategorier: Bronze, sglv og guld.
Tema: Fokus pa miljg, specifikt gkologi.
Virksomheder: Offentlige og private spisesteder, herunder restauranter, caféer,
institutionskgkkener, kantiner, catering og take-away.
Laes mere: www.oekologisk-spisemaerke.dk/om-spisemaerket

25 EUs gkologilogo: Mzrket er obligatorisk for alle emballerede gkologiske fgdevarer, der
feerdigpakkes inden for EU. Det betyder, at det danske @-mzerke altid skal fglges af EU’s
gkologimaerke.
Tema: Fokus pa miljg, specifikt gkologi.
Produkter: @kologiske fgde- og drikkevarer, der faerdigpakkes indenfor EU.
Laes mere: https://ec.europa.eu/agriculture/organic/consumer-trust/certification-and-
confidence/the-organic-logo-guarantees_da

26 Debio @Pkologisk: Privat norsk certificerings- og maerkningsordning for gkologiske fgdevarer.

Tema: Fokus pa miljg, specifikt gkologi og dyrevelfaerd.

Produkter: Kgd, mzelkeprodukter, ag, kornprodukter, grgntsager, frugt, baer og honning samt
snitblomster, juletraeer, pyntegrent, kosmetik, tekstiler, fisk, madvarer og maltider.

Laes mere: https://lovdata.no/dokument/SF/forskrift/2017-03-18-355?q=.kologi - debio.no

27

KRAV: Svensk privat gkologimaerke for fgdevarer, som opfylder EU’s regler for gkologisk
landbrug.

Tema: Fokus pa miljg, dyrevelfeerd og arbejdsvilkar.

Produkter: Malkeprodukter, kaffe, brgd, kad, vegetariske produkter, grgnsager, frugt, baer, fisk,
Chokoladekager og juletraeer.

Laes mere: http://www.krav.se/

28

BIO: Officielt tysk gkologimaerke, som garanterer, at produktet overholder EU’s regler for
gkologiske fgdevarer.

Tema: Fokus pa miljg, specifikt gkologi og dyrevelfaerd.

Produkter: Kgd, mzelkeprodukter, ag, kornprodukter, brgd, morgenmadsprodukter, grgnsager,
frugt, beer og honning.

Laes mere: https://www.oekolandbau.de/en/bio-siegel/

29

CERTIFIE

AGRICULTURE
BIOLOGIQUE

Certifié AB (Agriculture Biologique): Fransk gkologimaerke, som garanterer at produktet
overholder EU’s regler for gkologiske fgdevarer.

Tema: Fokus pa miljg, specifikt gkologi og dyrevelfaerd.

Produkter: Kgd, mzelkeprodukter, g, kornprodukter, grgnsager, frugt, baer og honning.
Laes mere: http://www.agencebio.org

30

Demeter: International certificerings- og maerkningsordning for biodynamiske landbrug,
forarbejdningsvirksomheder og forretninger.

Tema: Fokus pa miljg og sociale forhold (dyrevelfaerd), herunder krav om husdyr pa garden, sa
man er selvforsynende med ggdning. Malkeprodukter homogeniseres ikke.

Virksomheder: Biodynamiske landbrug, forarbejdningsvirksomheder og forretninger.

Laes mere: http://www.biodynamisk.dk



http://www.oekologisk-spisemaerke.dk/om-spisemaerket

31

Crossed Grain: Glutenfri produktcertificering og maerkning, som bruges af nationale Cgliaki-
foreninger over hele verden. | Europa koordineres markningen af Association of European
Coeliac Societies, AOECS.

Tema: Fokus pa sundhed, specifikt glutenfri.

Produkter: Forarbejdede fgdevarer, brgd, melblandinger og kiks, der indeholder under 20 ppm
gluten. Fedevarer med 21-100 ppm kan maerkes med underteksten “meget lavt glutenindhold”.
Laes mere: http://aoecs.org/aoecs-gluten-free-standard

32

Ngglehullet: Dansk officielt ernaeringsmaerke, der anviser til sundere fgdevarer jf. de officielle
kostrad.

Tema: Fokus pa sundhed, specifikt indhold af fedt, sukker, salt og kostfibre.

Produkter: Mange produktkategorier, herunder grgnsager, korn, frugt, bzer og ngdder, mel,
gryn, ris, grgd, brgd pasta, malkeprodukter, ost, madolier, fiskevarer, kgdprodukter,
vegetabilske produkter, feerdigretter, dressinger og saucer.

Laes mere: https://altomkost.dk/maerker/noeglehullet/

33

Fuldkornslogoet: Market drives af det offentligt-private partnerskab Fuldkornspartnerskabet for
at fremme folkesundheden, szerligt hvad angar indtaget af fuldkorn.

Tema: Fokus pa sundhed. Logoet sikrer hgjt indhold af fuldkorn, og stiller derudover krav til
indholdet af fedt, salt, sukker og kostfibre.

Produkter: Mel og blandinger, gryn, flager, musli, morgenmadsprodukter, grédblandinger,
rugbrgd, brgd og brgdmix, knaekbrgd, skorper, ris, rasp, pasta og nudler.

Laes mere: http://www.fuldkorn.dk

34

OPDRETTET

CERTIFICERET
ASC-AOLA ORG

ASC, Aquaculture Stewardship Council: NGO etableret af WWF og den hollandske organisation
IDH, Sustainable Trade Initiative. Certificerer og maerker produktion af opdraettede fisk i
dambrug og havbrug, og sikrer sporbarhed for fisk.

Tema: Fokus pa miljg og sociale forhold for ansatte.

Produkter: Forskellige arter af fisk, rejer og skaldyr, f.eks. laks, varmtvandsrejer, pangasius,
grred, skaldyr, krebs og muslinger samt salgsklare feerdigvarer, som indeholder disse arter.

Laes mere: https://www.asc-aqua.org

35

MSC, Marine Stewardship Council: International non-profit organisation, der certificerer og
maerker fiskeri af vildtfangede fisk og skaldyr til sikring af baeredygtige fiskebestande, bevaring af
havmiljget og sporbarhed.

Tema: Fokus pa miljg.

Produkter: Vildtfangede fisk og skaldyr samt spisesteder, cateringfirmaer, produkter og
faerdigvarer certificeres til sporbarhedsstandard.

Laes mere: https://www.msc.org

36 . NaturSkansom: Dansk statskontrolleret maerke til fisk, der er fanget vildt med respekt for
& naturen.
@/ Tema: Fokus pa miljg, herunder skansomme fangstmetoder, sunde bestande, mindre fartgjer og
,’((._::’2 fangstrejser.
= Produkter: Fisk.
AW Laes mere: https://naturskansom.dk/
37 RSPO, Roundtable on Sustainable Palm Oil: Non-profit organisation, der varetager certificering

o TAINg ™
) G

af ansvarlig produceret palmeolie og sporbarhedscertificering i forsyningskeeden efter af RSPO-
standarden.

Tema: Fokus pa miljg og sociale forhold for ansatte, herunder garanteret afskovningsfri.
Virksomheder: Produktion af palmeolie.

Laes mere: https://rspo.org

38

RTRS

RTRS, Roundtable for Responsible Soy: Non-profit organisation, der varetager certificering af
ansvarlig sojaproduktion og sporbarhedscertificering i forsyningskaeden efter RTRS-standarden.
Tema: Fokus pa miljg og sociale forhold for ansatte, herunder garanteret afskovningsfri.
Virksomheder: Produktion af sojabgnner og sojabaserede biobraendsler



https://naturskånsom.dk/
https://rspo/

Laes mere: https://responsiblesoy.org/?lang=en

39

Soil Association: Privat, engelsk og uafhaengig organisation, der driver standard og certificerings-
ordning for gkologisk landbrug og maerkning af gkologiske fgdevarer baseret pa EU’s krav.
Tema: Fokus pa miljg, specifikt miljpfremmede stoffer som GMO, pesticider og antibiotika, samt
pa dyrevelfeerd og baeredygtigt forbrug.

Produkter: Kgd, maelkeprodukter, ag, kornprodukter, grgnsager, frugt, baer og honning,
gkologisk kosmetik samt gkologiske og naturlige plejeprodukter.

Laes mere: https://www.soilassociation.org

40

iy

Rainforest Alliance: Market certificerer landbrug og skove i tredjeverdenslande efter SAN,
Sustainable Agriculture Network, og turisme efter standarder anerkendt af Global Sustainable
Tourism Council, GSTC.

Tema: Fokus pa miljg, herunder biodiversitet, og sociale forhold for landarbejdere og
lokalsamfund.

Produkter: Byggematerialer, kaffe, kakao, te og andre fgdevarer, kontorartikler, mgbler og andre
treeprodukter, gkoturisme, kosmetik og plejeprodukter samt blomster.

Laes mere: www.rainforest-alliance.org - http://san.ag/web - https://www.gstcouncil.org

41

ESC

FSC, Forest Stewardship Council: Certificering af baeredygtig skovdrift samt
sporbarhedscertificering og maerkning af trae og andre skovbaserede materialer i
leverandgrkaeden til fremstillingsindustrien og salg til kunder. Tre niveauer af
produktmarkninger: FSC 100%, nar alle produktets skovbaserede materialer kommer fra FSC-
certificeret skov; FSC Recycled, nar alle skovbaserede materialer i produktet stammer fra
genanvendte materialer; og FSC Mix, nar produktets skovbaserede dele indeholder et eller flere
af felgende inputs: materialer fra FSC-certificeret skov, genanvendte materialer, lovlige og
kontrollerede materialer.

Tema: Fokus pa miljg, biodiversitet, sociale forhold og relationer til lokalsamfund.

Produkter: Alle typer produkter af skovbaserede materialer f.eks. byggematerialer som gulve,
isolering og vinduer/dgre, papir, tryksager, emballage, grillkul, mgbler, smykker, legetgj,
gummihandsker og tgj.

Laes mere: https://dk.fsc.org/dk-dk

42

PEFC, Programme for the Endorsement of Forest Certification schemes: Certificering af
baeredygtig skovdrift og sporbarhedcertificering af treeet i leverandgrkaeden til
fremstillingsindustrien og salg til kunder.

Tema: Fokus miljg og sociale forhold for ansatte.

Produkter: Skovbrug samt trae fra genanvendelige kilder.

Laes mere: https://www.pefc.dk

43

DGNB: Baeredygtighedsstandard til at certificere bygninger og byomrader.

Tema: Miljg, skonomi og sociale forhold, herunder byggematerialer livscyklus, transport, forbrug
af energi og vand under og efter byggeriet, holdbarhed, tilgeengelighed og indeklima samt
bygningens totalgkonomi og de samlede levetidsomkostninger.

Produkter: Byomrader og bygninger, herunder nybyggerier og renoveringer.

Laes mere: http://www.dk-gbc.dk - http://www.dgnb.de

44

BREEAM

BREEAM: Certificeringsordning for baeredygtigt byggeri udviklet til det britiske marked, men nu
ogsa til det internationale marked. Green Building Council i Norge og Sverige bruger maerket,
mens GBC i Danmark har valgt det tyske maerke DGNB. En certificering opnas pa fem niveauer.
Tema: Fokus pa miljg, gkonomi og sundhed, herunder energibesparelser, vandforbrug,
materialer og bygningens resurseforbrug, transport, indeklima, social trivsel og innovativt design.
Produkter: Alle typer bygninger, infrastruktur og nybyggeri, eksisterende og restaureringer,
kontorbygninger, butikker, institutioner, private boliger og byggematerialer.

Laes mere: http://www.breeam.com

45

LEED, Leadership in Energy and Environmental Design: Amerikansk maerkning til bygninger, der
administreres af U.S. Green Building Council. Bygninger kan opna forskellige niveauer: Basis, sglv,
guld og platin.



https://www.gstcouncil.org/

Tema: Fokus pa gkonomi, miljg og sociale forhold, herunder energibesparelser, vandforbrug,
materialer og bygningsresurser, indeklima, social trivsel og innovativt design.

Produkter: Alle typer bygninger og byggematerialer.

Laes mere: https://new.usgbc.org/

46

Indeklimamaerket: Dansk maerkningsordning for produkter og materialer med dokumentation
for afgasning. Maerket drives af Teknologisk Institut.

Tema: Fokus pa sundhed, specifikt graensevaerdier for afgasning af flygtige organiske
forbindelser, kraeftfremkaldende stoffer, partikler og fibre.

Produkter: Byggematerialer f.eks. vinduer, yderdgre, pleje- og vedligeholdelsesprodukter,
tekstile gulvbelagninger, halvharde gulvbelaegninger, laminat og traegulve, skabe, mgbler og
inventar, huse og ventilationssystemer.

Laes mere: https://www.teknologisk.dk/ydelser/dansk-indeklima-maerkning/om-
indeklimamaerket/253

47

CERTIFIED

cradiefocradle

Cradle to Cradle Certified: International standard og designkoncept, hvor produkter indgar i
biologiske eller tekniske kredslgb og skaber vaerdi for mennesker, miljg og gkonomi. Standarden
administreres af den uafhaengige organisation Cradle to Cradle Products Innovation Institute.
Certificering og maerkning pa fem niveauer: Basis, bronze, sglv, guld og platin.

Tema: Fokus pad miljg, sociale forhold, gkonomi og sundhed, herunder materialesundhed og
kemikalier, genbrug og genanvendelse, vedvarende energi, forvaltning af vandresurser og social
ansvarlighed.

Produkter: Legetgj, boligartikler, mgbler, tryksager, renggringsmidler, tekstiler, byggematerialer,
ramaterialer, kemikalier og emballager.
Laes mere: http://www.c2ccertified.org

48 B-Corp, Benefit Corporation: Global bevagelse for virksomheder, der gnsker at arbejde mere

Certified baredygtigt, gennemsigtigt og ansvarligt.

Tema: Fokus pa miljg, sociale forhold og gkonomiske forhold.
Virksomheder: Alle typer virksomheder. | Danmark er det virksomheder, der fremstiller tgj,
mgbler, fedevarer, radgivning, digitale Igsninger og undervisning.
Laes mere: http://bcorp.dk

49 DS 49001: Certificering af virksomheders ledelsessystem for samfundsansvar, som bygger pa den
internationale standard ISO 26000, som ikke er en certificerbar standard, men en vejledning

D5 43001 uden krav.

Tema: Bredt fokus pa miljg, sociale forhold og gkonomi, herunder ansvarlighed,
gennemsigtighed, etisk adfaerd, respekt for interessenter, respekt for retsstaten, respekt for
internationale adfaerdsnormer og respekt for menneskerettigheder.
Virksomheder: Alle typer virksomheder og organisationer.
Laes mere: https://www.ds.dk/da/standardisering/ledelsesstandarder/csr

50 I1SO 14001: International anerkendt ledelsesstandard for miljgledelse, som virksomheder kan

blive certicireret efter.

Tema: Bredt fokus pa miljg og krav om Igbende forbedringer af miljgpraestationen.
Virksomheder: Alle typer virksomheder og organisationer.

Laes mere: https://www.ds.dk/da/om-standarder/ledelsesstandarder/iso-14001-miljoeledelse

51

Green Globe: Bzeredygtighedscertificering for rejse- og turistvirksomheder og deres
leverandgrer. Tre niveauer af medlemskab: Certificered, guld og platin.

Tema: Miljg, skonomi og sociale forhold for ansatte, herunder beskyttelse af kulturarv.
Produkter: Butikker, konference- og kursussteder, krydstogtskibe, golfbane, hoteller,
restauranter, welnesscentre, busselskaber og biludlejning samt rejsearranggrer.

Laes mere: https://greenglobe.com

52

Green Key: Internationalt miljpmaerke for turisme, som drives af FEE, Foundation for
Environmental Education.



https://www.teknologisk.dk/ydelser/dansk-indeklima-maerkning/om-indeklimamaerket/253
https://www.teknologisk.dk/ydelser/dansk-indeklima-maerkning/om-indeklimamaerket/253
http://www.c2ccertified.org/

Tema: Fokus pa miljg og sociale forhold, herunder energi- og vandforbrug, vask og renggring,
personaleinddragelse, baeredygtig mad, affald og indeklima, beskyttelse af nseromrader,
ligestilling og overholdelse af arbejdstagerrettigheder.

Green Key Virksomheder: Hoteller, vandrerhjem, konference- og kursussteder, campingpladser,
restauranter og idraetsanlaeg.
Laes mere: http://www.greenkey.dk/da
53 Anbefalet af Dyrenes Beskyttelse: Mzrket ejes af foreningen Dyrenes Beskyttelse, som arbejder
for at sikre god dyrevelfeerd i opdraet af produktionsdyr.
J IRENES Tema: Fokus pa dyrevelfeerd.
Produkter: Oksekgd fra malkekger og kvier i godkendte malkekvaegsbeszatninger, slagtekalve og
stude, kgdkvaeg, frilandsgrise, gkologiske grise, hgns og seg, meelk, ost, gees, 2ender og lam samt
forarbejdede fgdevarer som f.eks. pglser, postejer og feerdigretter baseret pa godkendte ravarer.
Laes mere: https://www.dyrenesbeskyttelse.dk/anbefalet-af-dyrenes-beskyttelse
54 Dyrevelfaerdsmaerket: Dansk statskontrolleret dyrevelfaerdsmaerke, som er udviklet i samarbejde
med dyreveaernsorganisationer, producenter, slagterier og hovedparten af dagligvarehandlen. Tre
| & niveauer med et, to eller tre hjerter.
Bedre Dyrevelfard
si-ls5e 555 | Tema: Fokus pa dyrevelfaerd.
Produkter: Kgd og forarbejdede produkter fra grise, kyllinger og okse- og kalvekgd
samt mejeriprodukter.
Lzaes mere: https://bedre-dyrevelfaerd.dk
55 e-maerket: Dansk ordning for internetbutikker med det formal at skabe sikker og gennemsigtig e-
handel. Bag maerket star Forbrugerradet Teenk, Dansk Erhverv, FDIH, Dansk-IT, Finans Danmark
r\ og DL
e Tema: Fokus pa gkonomi, specifikt overholdelse af lovkrav pa e-handelsomradet, f.eks. nem
u adgang til persondatapolitik, gennemskueligt kgbsflow, kgbsbetingelser, oplysning om
e-meerket varens/ydelsens vigtigste egenskaber, totalpris inkl. omkostninger og betalingsforpligtigelse,
tydelige oplysninger om levering, fortrydelse og reklamation.
Virksomheder: Alle typer internetbutikker.
Laes mere: https://www.emaerket.dk
56 Varefaktakontrolleret: Dansk selvejende institution, der driver varefaktadeklaration med

v

VAREFAKTA
KONTROLLERET

et formal om at oplyse forbrugerne.

Tema: Fokus pa sociale forhold, specifikt garanti for, at varen er lovlig, kontrolleret og i orden.
Produkter: Alle typer fgadevarer samt non-food produkter som f.eks. barneseler, barnesenge,
barnevogne, bleer, smabgrnslegetgj, sutter, cykellase, grillkul, régalarmer, vaske- og
renggringsmidler.

Lees mere: www.varefakta.dk

57

L FCBA
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NF Environment: Fransk Type 1-miljpmaerke. Udstedes af uafhaengig organisation.
Tema: Livscyklusbaseret med fokus pa miljg, kemi, gkologi og sociale forhold

Produkter: 52 produktomrader, herunder b.la. kontorartikler, tgj, renggring samt
hygiejneprodukter
Laes mere: https://www.ecolabels.fr/
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