Klimamaerke for fodevarer

Dansk Erhverv hilser et nationalt klimamaerke for fedevarer velkomment, og me-
ner, at det er vigtigt, at meerket er bakket op af troveerdige data. | takt med den
stigende klimabevidsthed i befolkningen ses ogsa en oget eftersporgsel efter
hjeelp til at treeffe mere klimavenlige valg, nar forbrugerne handler fadevarer.

Danskerne udleder i gennemsnit 17 ton CO2 om éaret, hvoraf ca. 3
ton kommer fra forbrug af fedevarer. Klimapartnerskabet for Han-
del vurderede i 2020, at potentialet for at reducere klimabelast-
ningen fra forbrug af fedevarer inden 2030 er 15 % - alene gen-
nem forbrugerinformation.

Detailhandlen spiller sammen med fedevareindustrien og myn-
dighederne en vigtig rolle i forhold til at hjeelpe med at skabe ad-
faerdseendringer hos forbrugerne i en mere klimavenlig retning.
Men ogsa de store indkgbere sdsom offentlige eller private kanti-
ner, og leverandarer hertil kan og vil gerne spille en rolle i den
gronne omstilling.

Dansk Erhverv hilser derfor et nationalt klimamaerke, funderet i
troveerdige data, velkommen. Succeskriteriet for mzerket er, at
det i indkebssituationen skal eendre forbrugernes valg i en gren-
nere retning.

DANSK ERHVERV @NSKER, AT ET NATIONALT
KLIMAMARKE SKAL VZARE:

Et frivilligt meerke, der er simpelt at forsta for
forbrugerne.

Et meerke, der udelukkende kommunikerer
om klimabelastningen, og ikke andre forhold
som fx sundhed og dyrevelfeerd.

Understgttet af troveerdige og offentligt til-
gengelige data, som bade forbrugere og fe-
devarevirksomheder i alle led af veerdikaeden
kan benytte sig af.

Officielle og troveerdige data er fundamentet

Samtidig med udviklingen af et nationalt klimamazerke, er det vig-
tigt, at der arbejdes pa at fa udviklet et troveerdigt datagrundlag
for klimaaftrykket for fadevarer.

Dansk Erhverv foreslar, at der opbygges en samlet database med
officielle og offentligt tilgeengelige klimadata for fadevarer, som
fundament for klimamazerket. Derudover vil databasen kunne be-
nyttes af fx indkebere i den offentlige sektor, restaurationsbran-
chen og foodserviceleverandarer, som enten frivilligt ensker at
opgere deres fedevarers klimaaftryk eller som mades af krav
herom.

Pa den made vil hele fadevaresektoren vaere med til at drive mar-
kedet i en grannere retning og pa sigt vil det vaere med til at
skeerpe danske virksomheders konkurrenceevne, ligesom vi har
set det inden for gkologien.

Synergier med initiativer i EU

Flere private aktgrer i EU har lanceret klimamaerker, som Eco-
Score og Eco-Impact, ligesom at den franske regering har beslut-
tet at indfere miljgmaerkning pa en raekke produkter, herunder
fedevarer.

Det er derfor vigtigt, at der i det kommende arbejde med et nati-
onalt klimameerke tages aktivt stilling til evt. synergier med
igangveerende og kommende initiativer pa tveers af EU, fx i for-
hold til produktkategorier, datagrundlag og opgerelsesmetoder.

KONTAKT: SAOIRSE ANDERSEN PA SME@DANSKERHVERV.DK ELLER PA TLF. +4533746035




