ANALYSENOTAT

November bliver julehandelsmaned

N AF CHEFKONSULENT MALTHE MUNKQ@E

Detailomsatningsandel i november stiger

De seneste ar har en reekke amerikanske hgjtider vundet indpas i Danmark, og iseer Black
Friday — fredagen efter den amerikanske Thanksgiving — er blevet populaer som en serlig
stor shoppedag, som for alvor udger startskuddet til julehandlen.

Siden 2009 er andelen af drets detailomsaetning, der ligger i november, vokset fra 8,1
pet. til 8,7 pct. sidste ar. Det er givetvis udtryk for, at november er blevet en vigtigere dag
for julehandlen, som er begyndt tidligere. Ikke mindst den amerikanske Black Friday,
som pa kort tid har vundet stor udbredelse herhjemme, har skubbet til eller i hvert fald
tydeliggjort denne udvikling, som dog har veret i gang laenge.

Sidelebende med dette er der tilsyneladende skubbet noget julehandel fra december ind
i november maned. Saledes var det i 2011 (da det toppede) 10,6 pct. af arets samlede
detailomsaetning, der 14 i december, mens det var faldet en smule til 10,3 i 2015 0g 2016.

Det tyder p4, at der er sket en forskubning af julehandel fra december til november de
senere ar. Andelen af detailomsaetningen, der ligger i november og december samlet, har
séledes veeret taet pd konstant siden 2010. Der er altsa ikke tegn péd at den voksende
november-juleshopping alt i alt har faet folk til (relativt set!) at julehandle mere.

Figur 1
Andel af den samlede detailomszetning som ligger i november og december
maned, 2008-2016
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Anm.: Tallene er — i sagens natur — baseret pa ikke-saesonkorrigerede veerdier
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Jul og forar er de travle perioder i detailhandlen

Hvis der ikke var seesonudsving i detailhandlens salg, ville hver maned tegne sig for 1/12
dvs. 8,333 pct. af omsaetningen. I forarsménederne april, maj samt i juni er omsatningen
dog lidt hgjere end dette, og i november og december er omsetningen vaesentligt hgjere.

Dette modsvares af, at detailomseetningen relativt set er lavere navnlig i januar, februar
og september méned.

Disse udsving feler en rytme, hvor isaer julen har en markbar effekt. Man keber gaver og
oger generelt sit forbrug med sterre middage og “selvforkalelse”. I januar og februar
velger mange husstande si tilsvarende at spare og reducere deres forbrug. Februar er
sdledes den méned pa &ret, hvor detailomsaetningen er lavest.

Figur 2

Detailomsatningens fordeling henover arets mianeder
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Branche-forskelle pa, hvor meget november-salget betyder

Der er betydelige forskelle mellem detailhandlens forskelle brancher. Nogle, iser Der er stor forskel mellem
cykelhandlere, forhandlere af lystbdde og farveforretninger, har ikke s& meget salg i detailhandlens
juleperioden, da det mere hgrer sig foriret og sommeren til. Derimod er salget i underbrancher

november og december — som andel af &rsomsaetningen — serligt hgj i brancher, der
selger mange varer til julegaver, herunder legetgjsforretninger, boghandlere mv. Ser
man specifikt pd november-salget som andel af det samlede salg er det iseer
legetajsforhandlere, detailhandel med kekkenudstyr og andre aretyper samt forhandlere
af boligtekstil, der topper.

Figur 3
Omsatning i november og december som andel af arets samlede
omsatning. 2016

Detailhandel med spil og legetoj 13,0%
Detailhandel med kokkenudstyr, glas, porcelen, bestik, vaser, lysestager mv. 12,5%
Detailhandel med beger 9,5%
Detailhandel med ure, smykker og guld- og selvvarer 8,4%
Leaedervareforretninger 8,3%
Forhandlere af gaveartikler og brugskunst 9,9%
Detailhandel med kosmetikvarer og produkter til personlig pleje 9,9%
Forhandlere af musikinstrumenter 8,5% m November
Detailhandel med musik- og videooptagelser 9,4%
Detailhandel med computere, ydre enheder og software 9,1% pbe
Detailhandel med elektriske husholdningsapparater 9,9%
Boligtekstilforretninger 10,1%
Tojforretninger 8,8%
Forhandlere af sports- og campingudstyr 9,4%
Fotoforretninger 9,3%
Radio- og tv-forretninger 8,0%
Babyudstyrs- og bernetgjsforretninger 8,5%
Blomsterforretninger, Planteforhandlere og havecentre 8,1%
Skotgjsforretninger 9,3%
Detailhandel med kjolestoffer, garn, broderier mv. 9,0%
Detailhandel med teepper, vaegbekleedning og gulvbelegning 8,9%
Dyrehandel 8,4%
Mobelforretninger 8,5%
Apoteker 8,3%
Optikere 8,2%
Byggemarkeder og verktojsmagasiner 7,8%
Farve- og tapetforretninger 6,7% 1/12, dvs. 8,33% - andel safremt
Forhandlere af lystbade og udstyr hertil 4,9% Omswtninger} i nevember svarede til en
Cykel- og knallertforretninger 5,6% gennemsnitlig mined
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I de mest julehandels-pragede brancher er november blevet en vigtigere
handelsméaned

Ser vi specifikt pa de brancher, der har sterst november-salg (som andel af den samlede
drsomsatning) er det generelt tilfeeldet, at der er sket en udvikling i retning af at
november er kommet til at fylde mere. Eksempelvis var det i 2000 10,6 pct. af
legetgjsforretningernes samlede omsetning, der 14 i november, mens det i 2016 var
vokset til 13,0 pct. Tilsvarende fylder omsztningen i december mindre i 2016 end i 2000.
Lignende udviklinger ser man i de gvrige brancher, hvor julehandlen fylder mest.

Selvom der er udsving fra ar til &r, og en sammenligning af blot to &r, 2000 og 2016,
derfor kun kan give en indikation, er det tydeligt at der er sket en tendens i retning af, at
november er blevet en vigtigere handelsméned, og at dette efter alt at demme afspejler,
at noget handel rykker fra december til november. Det skyldes langt fra alene Black
Friday — tveertimod er Black Friday méske netop blevet en succes, fordi der i forvejen
har veret en trend mod mere juleshopping i november? — men de sidste ars fokus og
opmarksomhed omkring den nye amerikanske shoppedag har tydeliggjort denne
udviklingstendens.

Figur 4
Udvikling i andel af detailomszetningen i udvalgte brancher, som ligger i
november og december maned, 2000-2016

November November December December
2000 2016 2000 2016

Detailhandel med kosmetikvarer

og produkter til personlig pleje 7,9% 9,9% 14,3% 13,6%
Forhandlere af gaveartikler og

brugskunst 9,5% 9,9% 15,5% 13,8%
Leedervareforretninger 7,0% 8,3% 18,8% 15,7%
Detailhandel med ure, smykker

og guld- og selvvarer 7,6% 8,4% 19,5% 18,7%
Detailhandel med beger 8,4% 9,5% 17,8% 19,8%
Detailhandel med kekkenudstyr,
glas, porcelaen, bestik, vaser,
lysestager mv. 10,1% 12,5% 22.3% 21,2%
Detailhandel med spil og legetoj 10,6% 13,0% 27,0% 22,1%
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Udvikling i november-salgets relative betydning

Ser man pa samtlige brancher er der nogle, hvor december over tid udger en mindre del
af den samlede omsaetning end tilbage i 2000, men i starstedelen fylder november-salget

mere. Det er vist i figur 5.

Figur 5

Absolut sndring fra 2000 til 2016 i andelen af omszetning, der ligger i

november (procentpoint)
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N OM DETTE NOTAT
"November bliver julehandelsmédned” er Dansk Erhvervs analysenotat nummer 12 i 2017.
Redaktionen er afsluttet den 28. februar.

N OM DANSK ERHVERVS ANALYSENOTATER

Dansk Erhverv udarbejder lobende analyser, som samles i analysenotater. Ambitionen er at
udgoere et kvalificeret og anvendeligt beslutningsgrundlag i forhold til vesentlige, aktuelle
udfordringer pd alle omrdader, som har betydning for dansk erhvervsliv og den
samfundsokonomiske udvikling. Det er tilladt at citere fra Dansk Erhvervs analysenotater med
tydelig henvisning til Dansk Erhverv.

N KVALITETSSIKRING

Troveerdigheden af tal og analyser fra Dansk Erhverv er afgerende. Dansk Erhverv gennemforer
egne sporgeskemaundersogelser i overensstemmelse med de internationalt anerkendte guidelines
1 ICC/ESOMAR, og alle analyser og beregninger gennemgar en kvalitetssikring.

N KONTAKT
Henvendelser angdende analysens konklusioner kan ske til chefkonsulent Malthe Munkoe pd
mmm@danskerhverv.dk eller tlf. 3374 6510.

Henvendelser angdende detailhandlen kan ske til markedsdirektor Henrik Hyltoft pd
hhy@danskerhverv.dk eller tlf. 3374 6217.

NNOTER

I Leeg merke til, at analysenotatet ser pd andele snarere end samlede belgb. Det vil sige at
konklusionerne ikke siger noget om julehandlens samlede omfang, eller forbrugernes samlede keb
i detailhandlen, som naturligt pavirkes af gkonomisk veekst, forbrugslyst og konjunkturer. Der er
alene set pd, hvor meget af det samlede arlige detailhandelssalg, der ligger i november hhv.
december, hvilket giver en indikation af hvor meget der relativt set bruges pa julehandel.
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