Overnatning i forbindelse
med oplevelser i Danmark

Hver fjerde dansker har betalt for overnatning pa fx hotel eller feriecenter i
forbindelse med, at de har benyttet et kultur- eller oplevelsestilbud (fx et
museumsbesgg eller en koncert) de seneste seks maneder. Tallene viser et
teet samspil mellem landets kultur- og turismevirksomheder, men det kan
styrkes yderligere, mener Dansk Erhverv.

1,5 mio. danskere har betalt for overnatning i forbindelse med
en oplevelse i lgbet af de seneste seks maneder

Norstat har for Dansk Erhverv gennemfart en befolkningsunder-
segelse om danskernes brug af betalte overnatninger i forbin-
delse med oplevelser det seneste halvéar. Data blev indsamlet i
august 2022, og det seneste halve ar svarer derfor til 1. halvar
2022. En periode som mestendels var fri for corona restriktioner.

Overordnet set viser undersegelsen, at 25 pct. af danskerne i lo-
bet af de seneste 6 maneder har betalt for en overnatning pa fx

hotel eller feriecenter i forbindelse med at have benyttet ét kul-
turtilbud. Det svarer til 1.500.000 danskere. Et besgg pa et kul-

turtilbud deekker oplevelser p4 museum, koncerter eller festival,
forlystelsesparker, zoologiske anleeg, gastronomiske oplevelser

(fx michelin-restauranter), sportsbegivenheder og scenekunst.

Mere specifikt viser undersegelsen, at 31 pct. af danskerne har
besegt et museum eller lignende attraktion i perioden. | den for-
bindelse valgte 10 pct. at betale for at overnatte péa fx et hotel el-
ler feriecenter. Det svarer til, at ca. 600.000 danskere kgbte en
overnatning i kombination med deres museumsbesgg. For kon-
certer og festivaler er det tilsvarende tal ca. 450.000.

Gastronomi er den oplevelse, som danskerne oftest tager en
overnatning i forbindelse med

Overnatninger og gastronomiske oplevelser pa fx michelin-re-
stauranter haenger fortsat teet sammen for mange danskere. 9
pct. af danskerne oplevede gastronomi i Igbet af de seneste seks
maneder, hvoraf 3 pct. valgte at betale for en overnatning i for-
bindelse med dette. Det svarer til, at 37 pct. af dem der har faet
en gastronomisk oplevelse, har overnattet min. én gang i forbin-
delse hermed.

Undersegelsen slar endnu engang fast, at der er et teet samspil
mellem kultur- og overnatningstilbud. Men Dansk Erhverv mener,
at samspillet kunne veere endnu bedre, og derfor bar man ogsa
malrettet styrke indsatsen pad omradet, sa potentialet kan afdeek-
kes og indfries, hvilket der blandt andet er langt op til i den nye
nationale turismestrategi.

Andelen af danskerne, der har oplevet og overnattet
ifm. oplevelser i lobet af de seneste 6 maneder

Museum eller lignende 21% 31%
Koncert eller festival 26% 34%
Forlystelsesparker 22% 28%
Zoologiske anleeg 21% 25%
Gastronomi

Sportsbegivenhed 19%

Scenekunst (fx teater) 13%
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B Andel, der har brugt kulturtilouddet, og overnattet min. én gang i
den forbindelse
Andel, der har brugt kulturtilbuddet, men ikke overnattet min. én
gang i den forbindelse

Kilde: Norstat for Dansk Erhverv
Note: n =1.011

Andelen af brugerne af de pagzeldende oplevelser,
som har taget min. én overnatning ifm. oplevelsen

Gastronomi (fx michelin-
restaurant)

Museum eller anden
kulturhistorisk attraktion

39%
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Forlystelsesparker

Scenekunst (fx teater, musical
mv.)

Sportsbegivenhed

Zoologiske anleaeg (fx dyreparker
eller akvarier)
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Kilde: Norstat for Dansk Erhverv
Note: n = 347-88

KONTAKT: SENIORANALYTIKER JAKOB K/ASTEL MADSEN PA JKM@DANSKERHVERV.DK ELLER PA TLF. +45 3374 6079

OM DETTE NOTAT: Arbejdet med analysenotatet er afsluttet den 13. oktober 2022.



