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Oplcegsholdere i dag

Victor Lind Ronnie Olesen
CSO & Partner, LAZZAWEB CEO, Geekd
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Hiv fat i os pa Speakers’ Corner
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Hvordan finder
forbrugerne nye webshops?

T e—————
777777777777 Viaetsocialt medie [ 8%
Via anbefalinger fra omgangskreds 12%
Via en prissammenligningssite 9%
Via reklamer pé internettet 8%
Via mit kendskab til gadebutikken 6%
Via nyhedsbrev/klub nyt 4%
Via reklamer i trykte medier 4%
Via tilbudsites 3%

Via en TV/radioreklame 1%

Andet 9%

Kilde: Dansk Erhverv 2023



58 % af online-omscaetningen
kommer fra Google
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LAZZAWEB er...

« GLOBAL SMALL

o~
RATED SEARCH AGENCY \7

Google Partner

PREMIER 2023

30+ Google-eksperter
inden for SEO og Google Ads

Google Premier Partner
(Top 3 % i Danmark)

Verdensmestre i kategorien:
“Best Global Integrated Search Agency”

R



; -
v
,.IEE'IN - \ i
Y
» %
\-.

»

Drevet af Ronnie Olesen, David
Jeeger & Simon Pedersen
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Geekd er...
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Gamernes valg

Netop startet
ekspansion til Sverige
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Geekds udfordringer som E-commerce

L
e Lave avancer D

e Fokus pd profit

e Kampen mod mastodonterne

e Valg af samarbejdspartner

LAZZAWEB



Geekds profitable
Google Ads-strategi

(.. og flere spaendende tips)



Google Ads - Struktur og opscetning

-
CSS Partner --- Performance Max-struktur
I I I N .
Spar op til 20 % pé klikpriser e Daekningsgrad og produkityper
gennem Cobiro. e Bestsellers vs. Low performance

e Custom labels

Broad match keywords — .
——| Tracking

Byd pa relaterede sggeord og udnyt

tidligere sggeaktiviteter. o EEEenvE, CuicergDacs

rEREe: SRS aTTEEde e e  Profit-sporing gennem Profit Metrics eller

Reaktion
pages.

LAZZAWEB



Google Ads - Optimering

Korrekt POAS-mal

Optimering af Quality Score
o u e  Avancestruktur

Sarg for at ramme 7-10 for stgrst .
9 e Andre udgifter

besparelse pa klikpriser.
P pa Kikpri e ROAS-mal pa kampagner

Z

Feed-optimering m Wasted spend

F& optimeret titler, attributter og grupper. e Gaind i foruddefinerede rapporter i Google Ads

e  Shopping — Vare ID

e POAS-mal < 1/ breakeven ROAS

e Anderledes i Performance Max

LAZZAWEB



Geekds profitable SEO-
strategi

(.. og flere spaendende tips)



SEO - Content og Structured data

Z

‘] Content & Onpage m Structured data
e Content Map e  Stjerner
e Intentvs. Volume e  Produktinformationer
e HI1-, H2- & H3-struktur e  Collection Markup (godkendt af Google, men ikke
e Blog vs. kategori vs. produktsider af Schema Markup)

LAZZAWEB



SEO - Teknisk setup

For

Produkter v Merchandise  Racing Simulator ~ Gaming PCGuide  Gavekort Gaming news  KontaktGeekd  Vores Butik Om Geekd

SKARME KABLER
Gamer Computere ]

e ° ° ° ! SKAERME o%”  VGAKABLER
=mm Website-hierarki - N A e )
[ | ,’7 HOMI KABLER

! Skarmb 4 Q\ DISPLAYPORT
e  Optimal menu-struktur T sew

e  Filtre vs. landing pages Efter

. 0 GamingPC v H3 Komponenter v B3 Udstyr ~ %) Setup v BB SimRacing v ©® Konsol v W' Merchandise 8 Gavekort
e  Breadcrumbs som binder det sammen

Headset
Mus
Tastatur
Musematte
Mikrofon

Streaming

N 899,00 kr.

Netvaerk 144 hz

= 500,00 kr.

Videokabler

LAZZAWEB



SEO - Teknisk setup

Teknikaliteter Q et 1 Compuaer

u u :.  Se, hvad dine brugere oplever o}

e Core Web Vitals

Oprindelse

Ap-e- Vurdering fra vigtige netstatistikker:Bestaet @

e  JavaScript rendering

Udvid visning

. . . ® Largest Contentful Paint (LCP) ® First Input Delay (FID) ®( lative Layout Shift (CLS)
e |kke indekserede sider, men crawled (fiks R — 17s - ’ 27 ms e 0

e s

— 3,

med intern linkbuilding, eksterne links,

ANDRE NAVNEVARDIGE METRICS

Stl’u ktur mV.) ® First Contentful Paint (FCP) Interaction to Next Paint (INP) @ Time to First Byte (TTFB) &
14s 264 ms 0,

e s ——(—

s
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Sadan finder du jeres
Google-synergier



LAZZAWEB Performance Map

Ads er storst - SEO er storst




LAZZAWEB Performance Map

Ads er storst - SEO er storst




LAZZAWEB Performance Map

Ads er storst - SEO er storst




Geekd - Next level med Google-marketing

Pa kun 3 mdaneder

+ +

(tocifret millionomscetning)

Google som kandal

Action plan
Optimeret menu-struktur

Action plan
Touchpoints i kunderejsen

Action plan

Synergieffekt for sageord

Resultater

Samlet besparelse pd klikpriser

20 %

Stigning i omscetning

+142 %

Stigning i konverteringsrate

+17 %



Geekds rejse med internationalisering

e Noeste skridt for Geekds ekspansion

e Udfordringerne , |

e Hvordan LAZZAWEB har hjulpet -
-

/ w‘*"

E"

LAZZAWEB



Fa vores LAZZAWEB Performance Map

Vil du ege omsaetningen med
konkrete Google-synergier?

Du kender det nok alt for godt. Marketingkanalerne Google Ads og SEO er
siloopdelte.

Udfyld informationerne nedenfor. Kreever adgang til Google Ads og Search Console.

@

Men hvad med de oplagte synergier? Dem som serger for at | sparer vigtige
annoncekroner og far det maksimale ud of jeres SEO-indsats.

Vores LAZZAWEB Performance Map traekker data fra Google Ads og Google
Search Console og kombinerer dem i en oversigt, der mapper jeres
optimeringsmuligheder.

° Se jeres vigtige sider hvor SEO kan hjcelpe p& Quality Score Bekroni} honvenidalsen nedenfor

a F& et komplet overblik over hvad | mangler for at fylde i SERP Jegetikeen robol

Q Find ud af hvordan | kan prioritere jeres annoncebudget bedre

LAZZAWEB



.. og cheatsheet til Black Week (60 tips)

Black Week Cheatsheet

Serg for at have styr pa jeres hosting, s | kan titraskke al trafik (hav et tif nummer kiar til emergency-

ekliste - Indvirkning

feelde)

Ker med dedikerede annoncer og udvidelser med Black Friday/Black Week/Cyber Monday-budskaber

Huis | karer Wax, salav i
Serg for at malrette tidiigere kabere i remarketing (den gyldne malgruppe som mange glemmer)

Overvej om jeres udsalgsperiods skal fortsztts to.m. lenningsdag ugen efter

Countdown pa siden - dette skaber urgency og aget konverteringsrate

@ jeres budget pa Google Ads med minimum x 5 fra om mandagen i Black Week og og med minimum x 10 pa Black Friday

Fa styr pé jeres relaterede produkter sasom "andre kiggede pa™funklionen. Denne er vaesentlig, fordi den forteeller forbrugere, hvad der er populzert ige nu

Optimer jeres hjemmeside i mobilbrugere. Op mod 70 % kaber via mobil i Black Week

Tag de med dit Google- & Me de har forhabentlig allerede indkaldt jer
Fa sparring fra and pajeres Black jifor at sikre jer optimale muligheder for veekst
Skab FOMO pa produktsider ved at skiive “kun X pa lager”. Dette skaber en i ved produkter med i

Forlazng returretten til 2024 da de fleste keb er julegaver og brug det som USP pa jeres website

Sikr at |ikke har en nér der belob fra hes Google og Meta

Pé Black Friday skal det g4 staerkt, s& hvis du ikke allerede har optimeret hastighed pa siden ifbm. SEO, 54 gar det nu
Download jeres Google Ads-konto, & | kan rulle tibage til normal tilstand efter Black Week

Foretag Seasonality Adjustments fir, under og efter Black Week i relation tl sidste &rs stigning og evt. fald i konverteringsrate

Gentaenk target-ROAS il Black Week. Er ROAS sat | det perfekte sweetspot mellem en hoj omszetning samtidig med en profitabel bu

Overvej at tracke profiti jeres webshop (brug eksteme tools som Reaktion/Profit Metrics)
Husk at f& en CSS-partner pa ti jeres Google Shapping; | kan spare op til 20 % pa jeres kikpriser
Forstag hyppig opdatering af jeres feeds til Meta og Google for at sikre at | ikke annoncerer for udsolgte produkter (kan gares gennem et scripti Google Ads)

Husk at have "Sale_price_effective_date” med i jeres produkifeed for at fa tiludsbadges med i Google Shopping

c jtri og hurtig — hav gle Pay, Apple Pay ag Mobile Pay som betalingsmuligheder
Overvej at lave Black Week-bundles med eksira god rabat - fx det fulde gaming setup til 50 %

Serg for at have den samme tilbudsstruktur, som fortsastier hele ugen, s algoritmerne bag Smart Bidding kan byde optimalt

Husk at opdatere aktiver i Google Ads (bade promotion-akiiv og andre aktiver med tilbud)

Brug nedsatle priser og lad veere med at bruge rabatkoder (hammer Google Shopping)

Start tidigt med lead-generering pa e-mail marketing (hvis ikke du allerede er startet, s& begynd nu)

For at undga at salget styrtdykker de farste 3 uger af november, kan | kare kampagner pa populaere produkter, der ikke biiver sat ned

Hold gje med konkurrenter — hvad ger de? Brug det som learnings tl naeste ar eller hvis det kan nas allerede i ar (hvis konkurrent fx har 40 % pa alt, men | kun har -25 %)
Fai god tid skrevet ind, hvad folk kan forvente af jeres Black Week-udsalg

Gennemga sidste rs performance og brug disse learnings til dette ars Black Week-strategi

Opset kundeservice-chat pé siden i perioden og hav bemandning pa den konstant — dette er godt il at lukke salg og generere mersalg

Brug chatbots tl at handtere hyppige forespargsler og frigere tid for kundeservice

Brug D Search Ads fl at e d og deskke bredere emner

Serg for at have to betalingsgateways pa shoppen i tifielde af den ene gér ned, som flere oplevede | 2022 — fx bade have Quickpay og Shopify-payments klar.

I_AEEM,EB Overvej at tlby: i i Ise, aller eksklusiv adgang til nye produkter

Maksimer jeres ved at af kundens kb, da julegaver i denne periode

00000000 O0OO0OO0ODO0OO0OO0OO0OO0DO0OO0ODO0OO0OO0ODO0OO0ODODOO0ODODOODODOODODOODODOOO

Tilbyd en gave i kurven, hyis man kaber for over X kr.




Fa adgang til det hele her

LAZZAWEB

vri@lazzaweb.dk



Victor Lind
CSO & Partner
vri@lazzaweb.dk
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