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Forord 

Vi kommer let til at tage for givet, at vi i Danmark har adgang til frie og uafhængige medier. At 

nogen stiller de kritiske spørgsmål. Fortæller historierne. Skaber debat, underholder os og 

giver os noget at være fælles om. 

 

Men stærke, frie medier er ikke en selvfølge. De kan kun bestå, hvis vi passer ordentligt på 

dem. Og så er de en forudsætning for et stærkt, oplyst demokrati. 

 

Det gælder måske mere nu end nogensinde før. Vi lever i en tid med krig og geopolitisk uro, 

misinformation og en teknologisk udvikling, der på få år har ændret vores medievaner og den 

måde, information finder vej til os på. Samtidig fylder globale platforme stadigt mere i det 

mediebillede, som danske medier og indholdsproducenter skal konkurrere i. 

 

Medierne en del af vores kritiske infrastruktur. De er med til at sikre en oplyst, offentlig sam-

tale og et levende demokrati. Men de er også med til at fortælle vores historier, udvikle vores 

sprog og skabe den kultur og de fællesskaber, der binder os sammen. 

 

Det bliver ikke mindre vigtigt i et lille sprogområde som Danmark. Hvis vi også i fremtiden skal 

have adgang til stærk, dansk journalistik og danskproduceret indhold, kræver det, at der er 

nogen, der både kan og vil investere i det. Det kræver et mangfoldigt medielandskab med 

både public service og stærke kommercielle aktører. 

 

Og det kræver, at vi husker en helt grundlæggende sammenhæng: Gode rammevilkår og sund 

forretning er en forudsætning for, at der kan investeres i dansk kvalitetsindhold. 

 

Netop den sammenhæng bliver vigtigere i disse år. Kunstig intelligens åbner nye muligheder, 

men udfordrer ikke alene troværdigheden, men også eksisterende forretningsmodeller og ret-

tigheder. Konkurrencen er global. Og både dansk og europæisk regulering risikerer at lægge 

nye byrder på de virksomheder, vi samtidig forventer skal investere og udvikle. 

 

Derfor har vi brug for en mediepolitik, der ser på hele medieøkosystemet og giver aktørerne 

mulighed for at tænke langsigtet. Med stabile og teknologineutrale rammevilkår. Fair konkur-

rence mellem danske og globale aktører samt mellem offentlige og private. Mindre unødigt 

bureaukrati. Og en effektiv beskyttelse af de rettigheder, som er med til at finansiere dansk 

indhold. 

 

En kommende medieaftale bør samtidig bygge på et bredt politisk flertal. Medierne har brug 

for langsigtede og forudsigelige rammer, der giver dem mulighed for at udvikle sig, investere 

og fortsat levere dansk kvalitetsindhold. 
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Dét er udgangspunktet for Dansk Erhvervs indspil til de kommende medieforhandlinger, hvor 

vi blandt andet stiller skarpt på: 

 

• Stærke rammevilkår som grundstenen for mediernes succes  

• Public service-pulje i et dynamisk medielandskab under forandring  

• En stærk balance og vekselvirkning mellem DR og de kommercielle aktører  

• Flerstrenget indsats mod digitalt pirateri  

• Fremtidssikret mediestøtte skal understøtte et varieret udbud af publicistisk ind-

hold  

 

Tak til medlemmerne af Dansk Erhvervs medieudvalg for deres engagement og konstruktive 

bidrag til udspillet.  

 

God læselyst. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Jakob Ellemann-Jensen 

Vicedirektør 

Dansk Erhverv  
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Stærke rammevilkår er 
grundstenen for mediernes 
succes 

Medierne kan kun løfte deres demokratiske og kulturelle rolle, hvis de sikres fair og teknolo-

gineutrale rammevilkår på tværs af platforme og distributionsformer. Der er grundlæggende 

behov for at sikre et level-playing-field for branchen, så der også fremadrettet kan produceres 

og distribueres dansk kvalitetsindhold til brugerne. 

 

I de seneste år er erhvervslivet - og herunder ikke mindst medierne - blevet pålagt en række 

nye byrder og afgifter fra dansk og europæisk side. Unødvendige byrder og afgifter trækker 

værdifulde ressourcer væk fra mediernes og indholdsproducenternes kerneopgave: at udvikle 

og levere kvalitetsindhold til forbrugerne. Det stigende reguleringstryk betyder i praksis, at en 

voksende del af mediernes kapacitet anvendes på at efterleve og administrere nye regler frem 

for på redaktionelt arbejde, innovation og udvikling af indhold. Hver gang, der indføres re-

striktioner eller begrænsninger, der påvirker annonceøkonomien, distributionsleddet eller 

rettighedsområdet, får det direkte betydning for hele værdikædens mulighed for at finansiere 

dansk kvalitetsindhold. 

 

I den forgangne periode er der bl.a. indført moms på rettighedsbetaling, nye regler for politisk 

reklame, og der blev indgået en politisk aftale, som vil medføre betydelige begrænsninger i 

mulighederne for at vise pengespilreklamer. Dansk Erhverv bakker op om intentionerne bag 

de nye regler, men vi mener ikke, at byrderne og reguleringen står mål med formålet. Derfor 

bør nye regler indrettes, så de styrker - og ikke hæmmer - virksomhedernes mulighed for at 

skabe vækst. 

 

Det er derfor afgørende, at politikere og myndigheder nøje afvejer konsekvenserne af nye til-

tag for hele medieøkosystemet. En mediepolitik, der skal styrke demokratiet og kulturen, må 

ikke samtidig svække de kommercielle muligheder for de aktører, der skaber fundamentet for 

det. Det er i den forbindelse afgørende, at de kommercielle aktører har stabile og forudsigelige 

rammevilkår, så deres investeringer i dansk indhold kan betale sig. Endelig skal en mediepo-

litik understøtte teknologineutralitet på tværs af platforme. 

 

Dansk Erhverv anbefaler på den baggrund: 

 

Lige konkurrencevilkår for danske og udenlandske aktører 

Udenlandske aktører, både inden for og uden for EØS, bør så vidt muligt være underlagt de 

samme regler og krav som danske virksomheder, når de opererer på det danske marked - 

uanset platform eller distributionskanal. 
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Teknologineutral regulering  

Fremtidig regulering på medieområdet bør så vidt mulig være teknologineutral, så rammevil-

kårene er de samme, uanset om distributionen sker via kabelnet, internetbaserede tjenester 

eller terrestrisk (luftbårne) platforme. 

 

En balanceret tilgang til GDPR 

Den danske regering bør på europæisk niveau arbejde for at sikre en balanceret tilgang til 

GDPR. Den igangværende drøftelse på EU-niveau af mulighederne for fortsat at kunne lave 

f.eks. målrettet annoncering og indholdsvisning ved hjælp af cookies understreger behovet 

for en balanceret tilgang. Det er vigtigt for mediernes forretningsmodel, at det fortsat vil være 

muligt for medierne at kunne lave målrettet annoncering på deres hjemmesider baseret på et 

frivilligt samtykke. 

 

Analyse af tv-markedet 

Tv-markedet har de seneste år ændret sig markant som følge af ændrede medievaner, nye 

platforme, nye globale aktører og øget regulering. Fremkomsten af nye tech-platforme, som 

både fungerer som distributører og producenter af indhold, spiller en stadig større rolle i hele 

værdikæden. Det er derfor relevant at se nærmere på deres betydning for markedet. Dansk 

Erhverv opfordrer derfor til, at Kulturministeriet gennemfører en analyse af konkurrencevilkår 

og pengestrømme på tv-markedet med henblik på at sikre gennemskuelig prisdannelse og 

konkurrence med lige vilkår for alle aktører på alle platforme - både på det traditionelle tv-

marked og på on-demand-markedet. 

 

Analyse af markedet for distribution af medieindhold 

Digital suverænitet er ligeledes centralt i forhold til danske medier og indholdsproducenter. 

Det er afgørende med øgede investeringer i teknologi, når det kommer til både digital ansvar-

lighed, uafhængighed, sikkerhed og konkurrenceevne ikke bare i Danmark, men i hele EU. En 

række store teknologi platforme er i dag de facto gatekeepere ikke mindst i forhold til distri-

butionen af dansk indhold. EU har i den forbindelse vedtaget Digital Markets Act, som skal 

være med til at sikre en fair og lige konkurrence på det digitale område. Dansk Erhverv foreslår 

derfor en analyse, der ser nærmere på de fremtidige konsekvenser for mediedistributionen i 

lyset af den teknologiske udvikling, herunder hvorvidt Digital Market Act i tilstrækkelig grad 

sikrer en fair distribution af indhold. 

 

Fitness-check af medieregulering 

Dansk Erhverv anbefaler, at der gennemføres en analyse af mediereguleringen sammenholdt 

med reglerne i andre EØS-lande og relevante lande uden for EØS. Analysen bør belyse, hvor-

dan forskelle i reguleringen påvirker det danske medie- og annoncemarked. 

 

Ansvarlig brug af AI 

Den teknologiske udvikling, ikke mindst inden for kunstig intelligens, har siden sidste medie-

forlig accelereret i et omfang, der påvirker hele medieøkosystemet. Kunstig intelligens skaber 

nye muligheder for den kreative industri, fra indholdsskabelse og personalisering til øget ef-

fektivitet. Samtidig tilfører AI et nyt lag af kompleksitet til medieøkosystemet, hvor brugen af 

ophavsretsbeskyttet materiale i træningsdata, transparens om datagrundlag og dokumenta-

tion af lovlig brug er centrale udfordringer. 
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Ophavsretten er en hjørnesten i det danske og europæiske kultur- og medieøkosystem, og det 

er afgørende, at udviklingen sker ansvarligt og med fuld respekt for rettighedshaverne og 

dansk kulturarv, sådan at brugen af AI ikke underminerer finansieringen af dansk kunst og 

kultur eller svækker grundlaget for produktion af dansk indhold i fremtiden. 

 

Dansk Erhverv peger på behovet for at styrke rettighedshavernes muligheder for at opnå ri-

melig vederlæggelse for brugen af deres værker i forbindelse med udvikling og drift af AI-

systemer. Dette kan bl.a. ske gennem individuelle aftaler, kollektive løsninger eller obligato-

riske forhandlingsmodeller, der sikrer en effektiv og skalerbar licensering til gavn for alle ret-

tighedshavere. Krav til AI-udbyderne om transparens om datakilder og anvendelse af indhold 

i AI-systemer er en forudsætning for at kunne vurdere lovligheden af brugen, sikre effektiv 

håndhævelse af rettigheder og opnå rimelig vederlæggelse for udnyttelsen. 

 

Samtidig bør reguleringen af ansvarlig brug af AI tage højde for konkurrencevilkårene for dan-

ske medier og indholdsproducenter i et marked, hvor tilsvarende aktører på tværs af lande-

grænser udbyder indhold indeholdende AI-genererede frembringelser. Der bør udvikles en 

branchestandard for medie- og indholdsproduktion, som fremmer ansvarlig anvendelse af AI-

systemer uden derved at svække innovationen eller konkurrenceevnen i branchen. 
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Public service-pulje i et 
dynamisk medielandskab 
under forandring 

Internationale streamingtjenester og sociale platforme fylder stadig mere i danskernes me-

dieforbrug, mens traditionelle medier presses på både økonomi og distribution. I dette land-

skab er behovet for uafhængige public service-produktioner fortsat stort - samtidig med, at 

der sikres en balance mellem public service og de private aktører. 

 

Publikum forventer i stigende grad indhold, der kan opleves på tværs af platforme og i nye 

formater - ikke mindst blandt unge målgrupper, som i stigende grad orienterer sig mod digitale 

og sociale medier. For at danske producenter kan følge med denne udvikling og levere rele-

vant public service-indhold, er der behov for stabile og tidssvarende rammer for innovation 

og produktion. 

 

Public service-puljen er i denne sammenhæng et centralt redskab til at sikre dansk kvalitets-

indhold i et medielandskab præget af global konkurrence og ændrede seer- og lyttervaner. 

Puljen bidrager til, at der fortsat produceres et varieret udbud af dansk indhold inden for film, 

tv, radio og podcast og spiller dermed en væsentlig rolle i at sikre et sammenhængende og 

økonomisk bæredygtigt medieøkosystem.  

 

Dansk Erhverv anbefaler på den baggrund:  

 

Fastholde den nuværende public-servicepulje 

Dansk Erhverv anbefaler, at den nuværende public service-pulje fastholdes som en væsentlig 

kilde til finansieringen af dansk indholdsproduktion. Puljen bidrager til produktion af indhold, 

der understøtter oplysning, demokrati og fælles fortællinger, og har samtidig betydning for et 

mangfoldigt og bæredygtigt medieøkosystem, hvor der er et sundt samspil mellem public ser-

vice-medier og kommercielle aktører. Puljen bør fremadrettet pristalsreguleres. 

 

Alle typer af indholdsproducenter skal fortsat kunne søge 

Dansk Erhverv anbefaler, at public service-puljen fortsat skal kunne søges af en bred kreds 

af kvalificerede aktører inden for tv, film, radio og podcast, der lever op til de gældende krav, 

så midlerne understøtter et sammenhængende økosystem og et mangfoldigt udbud af dansk 

indhold.  

 

Ved tv- og filmproduktion skal det stadig være en betingelse af, at der er indgået en distribu-

tionsaftale med en broadcaster eller en VOD-tjeneste, og at de følger den danske rettigheds-

model. DR, de regionale TV 2-virksomheder og de ikke-kommercielle lokale tv-stationer bør 

fortsat ikke kunne søge støtte fra Public Service-puljen. 
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Tidssvarende Public service-pulje 

Det er vigtigt, at kriterierne for Public service-puljen er klare og transparente, så det er tyde-

ligt, hvilke typer public service-indhold der kan opnå støtte. Der kan samtidig være behov for 

at vurdere, om de gældende kriterier i tilstrækkelig grad afspejler den teknologiske og mar-

kedsmæssige udvikling, så puljen fortsat understøtter et bredt udvalg af dansk public service-

indhold. 

 

Generelle vilkår overholdes 

Det skal være en forudsætning for at søge Public Service-puljen, at ansøgeren aktivt angiver 

at overholde regler om skat, ophavsret, databeskyttelse og privatliv, arbejdsmarkedsvilkår, 

konkurrenceadfærd samt redaktionelt ansvar, god presseskik og reklameregler. 
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En stærk balance og 
vekselvirkning mellem DR og 
de kommercielle medier 

Public service spiller en central rolle i den demokratiske samtale, i formidlingen af dansk kul-

tur og i sammenhængskraften i et lille sprogområde. I en tid med et stadig mere fragmenteret 

medie-landskab er der behov for fælles samtaler og fælles oplevelser, der kan skabe sam-

menhængskraft og modstandskraft. Det taler for stærke public service-institutioner, som DR, 

TV 2 og TV 2-regionerne.  

 

DR er sammen med de øvrige public service-medier og de kommercielle medier en grundsten 

i vores demokratiske debat, der sikrer, at borgerne er informeret og kan deltage i den demo-

kratiske proces både lokalt, nationalt og på europæisk niveau. 

 

DR er en central aktør i det danske medieøkosystem og bidrager til et bredt udbud af dansk 

public service-indhold på tværs af platforme. DR skal være med til at sikre et stort udbud af 

dansk kvalitetsindhold både med sine egne aktiviteter og i et økonomisk bæredygtigt og ba-

lanceret samspil med de kommercielle medier, så offentligt finansieret indhold ikke utilsigtet 

fortrænger private investeringer i dansk indhold. 

 

Et velfungerende marked for dansk kvalitetsindhold forudsætter et sundt og sammenhæn-

gende økosystem, hvor der tilstræbes fair og lige konkurrence mellem offentligt finansierede 

og private aktører, og hvor der er et konstruktivt samspil mellem offentligt støttet og kommer-

cielt indhold.  

 

Dansk Erhverv vil gerne kvittere for et godt samarbejde mellem DR og de kommercielle aktø-

rer, og denne udvikling skal fortsætte. DR har som landets største offentligt støttede public 

service-aktør et særligt ansvar for at understøtte et sundt økosystem for tv, radio og internet-

baseret indhold og for løbende at have opmærksomhed på, hvordan DR’s tilstedeværelse på-

virker de private aktører. 

 

Dansk Erhverv anbefaler på den baggrund følgende: 

 

Udlægning af DR’s produktion 

Dansk Erhverv anbefaler, at DR i højere grad udlægger sine produktioner til uafhængige pro-

ducenter. Udlægning er et vigtigt redskab til at sikre mediepluralisme og innovation i dansk 

public service-indhold og spiller samtidig en central rolle for bæredygtigheden i den danske 

produktionsbranche. 

 

Dansk Erhverv anbefaler, at udlægningen af DR’s produktion af både fiktion og non-fiktion til 

uafhængige producenter øges til minimum 50 pct. af de samlede programudgifter. Et øget 
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udlægningsniveau vil styrke samspillet med det private marked og det samlede produktions-

økosystem, og samtidig understøtte DR’s mulighed for at levere mangfoldigt og stærkt public 

service-indhold. 

 

Indhold til børn og unge 

DR har en stærk position på indhold til børn og unge og bør også fremover have en central 

rolle på dette område. Det er væsentligt, at DR fortsat prioriterer public service-indhold, der 

styrker dannelse, sunde medievaner og kritisk mediesans blandt børn og unge. Det er afgø-

rende at understøtte produktionen af dansk kvalitetsindhold til børn og unge samt initiativer, 

der fremmer en sund balance mellem online og offline aktiviteter.  

 

Dansk Erhverv bakker op om, at DR fastholder et stærkt fokus på børn og unge, herunder 

gennem et udbud af dansk animation målrettet børn, som udlægges til det eksterne marked. 

Dansk Erhverv anbefaler, at det nuværende tilbud om animationsindhold i medieaftalen bør 

fastholdes som en del af DR’s samlede public service-opgave.  

 

Troværdighed, sikkerhed og uafhængighed 

DR’s troværdighed og uafhængighed er af særlig betydning i en tid med øget sikkerhedsmæs-

sig og teknologisk kompleksitet. Når borgerne møder DR’s indhold, skal der være fuld tillid til 

det redaktionelle grundlag og til, at indholdet er produceret med ansvarlighed og gennemsig-

tighed - uanset hvilke teknologiske værktøjer der anvendes, herunder kunstig intelligens. DR 

bør derfor vægte sikker distribution, dataintegritet og redaktionel integritet højt. 

 

Fortsat adgang til kulturarven i Det Kgl. Biblioteks DR-arkiv 

Dansk Erhverv anbefaler, at alle aktører fortsat skal have adgang til at kunne formidle kultur-

arven i Det Kgl. Biblioteks DR-arkiv. Aktørerne skal selv varetage licensering og betaling for 

brug af rettighederne i DR-arkivet, mens DR og Det Kgl. Bibliotek, skal bistå i nødvendigt 

omfang. 

 

TV 2-regioner skal fortsætte som selvstændige enheder  

Dansk Erhverv anbefaler, at TV 2-regionerne fortsat skal bestå som selvstændige enheder 

med et tydeligt regionalt fokus. Samtidig finder Dansk Erhverv, i tråd med intentionerne i me-

dieaftalen 2023, at der udvalgte steder kan være behov for at se nærmere på, hvordan man 

fremadret sikrer den regionale dækning – dette kan dog efter Dansk Erhvervs opfattelse i høj 

grad håndteres inden for den nuværende struktur. 

 

TV2-regionerne skal fortsat udlægge programproduktion  

Dansk Erhverv anbefaler, at TV 2-regionerne også fremover har et tæt samarbejde med eks-

terne producenter og anbefaler, at kravet om udlægning af 33 pct. af programproduktionen til 

private producenter fastholdes. 
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Flerstrenget indsats mod 
digitalt pirateri 

Det er i dag nemmere end nogensinde for danskerne at streame film, tv-serier, musik, pod-

casts og andet medieindhold. Udbuddet på de lovlige streamingtjenester er vokset markant, 

og streaming er blevet en naturlig del af hverdagen for langt de fleste. Vi har fået nemmere 

adgang til kvalitetsindhold, når vi sidder derhjemme med familien, når vi pendler til arbejdet, 

eller når vi slapper af på ferien. 

 

Men samtidig vokser udfordringerne med ulovlig streaming og download. Selvom de fleste 

danskere anvender lovlige tjenester, er mængden af indhold, der streames eller downloades 

uden den retmæssige betaling til rettighedshaverne, stigende. Det har alvorlige konsekvenser 

for hele den kreative branche og mediebranchen. Digitalt pirateri går ikke bare ud over kun-

sterne, producenterne, forlagene og medierne - det påvirker hele det kreative økosystem, som 

er baseret på ophavsretten. 

 

Når indhold bliver misbrugt eller delt uden tilladelse, undermineres forretningsmodellerne 

bag indholds- og medieproduktionen. Indtægter udebliver, investeringer bliver mindre attrak-

tive, og både arbejdspladser og innovation trues. Derfor er det helt afgørende, at vi som sam-

fund værner om og håndhæver ophavsretten. Det er et grundlæggende vilkår for, at medie- og 

kulturbranchen fortsat kan levere kvalitetsindhold til danskerne. 

 

Effektiv regulering kræver, at både udbud og efterspørgsel adresseres samtidig. Dansk Er-

hverv støtter derfor en styrket indsats mod ulovlig IPTV og piratdistribution gennem en fler-

strenget tilgang med lovgivning, håndhævelse, informationsindsats og samarbejde mellem 

myndigheder og private aktører. 

 

På den baggrund anbefaler Dansk Erhverv følgende: 

 

Skærpet straf for brugere 

Der skal indføres såkaldt objektivt strafansvar, så brugere af ulovlige IP-løsninger hurtigere 

kan få en bøde. Det er afgørende, at det danske samfund sender et klart signal om, at dette 

er ulovligt og straffes. Dansk Erhverv anbefaler i den forbindelse en modernisering af radio- 

og fjernsynslovens § 91, da det er helt centralt i indsatsen mod ulovlig IPTV. Bestemmelsen 

skal udformes teknologineutralt og med klart fokus på anskaffelse, så brug af ulovlige IPTV-

løsninger kan sanktioneres effektivt. En klar og håndhævelig § 91 er det mest direkte og virk-

ningsfulde redskab til at reducere efterspørgslen og sende et entydigt signal om, at dette er 

ulovligt. Dette giver samtidig mulighed for en effektiv håndhævelse, fordi købet af de ulovlige 

tjenester er forholdsvis nemt at dokumentere. 

 

Flere ressourcer til NSK 

Det er vigtigt, at NSK tilføres ekstra ressourcer til at kunne efterforske og rejse sigtelser i 

forbindelse med digitalt pirateri. Et stigende udbud af ulovlige digitale IPTV services, flere 
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digitale platforme, hvor brugere kan tilgå ophavsretsbeskyttet materiale samt udviklingen in-

den for AI betyder, at der er behov for at styrke NSKs ressourcer i forhold til at opklare sager 

inden for digitale ophavsretskrænkelser. 

 

Informationsindsats mod brugere 

Analyser fra bl.a. RettighedsAlliancen peger på, at brugerne af ulovlige IPTV-løsninger er klar 

over, at tjenesterne er ulovlige. Det billede bekræftes ligeledes af den research, Nordic Con-

tent Protection gennemfører i forbindelse med efterforskning af sager. Trods dette er der be-

hov for at styrke informationsindsatsen mod brugerne i partnerskab med relevante aktører, 

så brugerne i højere grad bliver opmærksomme på risikoen ved både at overføre penge og 

dele kortoplysninger med kriminelle aktører. En styrket informationsindsats kan bl.a. ske i 

regi af initiativet ”Share with Care”. 

 

Styrket tværministeriel indsats 

For at sikre en effektiv indsats mod ulovlig IPTV anbefaler Dansk Erhverv, at den tværmini-

sterielle indsats mod digitalt pirateri styrkes. Konsekvenserne af digitalt pirateri går på tværs 

af Kulturministeriet, Digitaliseringsministeriet, Erhvervsministeriet og Justitsministeriet - li-

gesom området er reguleret af både national og europæisk regulering. Det er derfor vigtigt 

med koordineret indsats på tværs af ressortområder i tæt samarbejde med branchen, så det 

er muligt i fællesskab at følge udviklingen. 
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Fremtidssikret mediestøtte 
skal understøtte et varieret 
udbud af publicistisk indhold  

Dansk Erhverv deler udvalget om fremtidens mediestøtte vurdering af, at der er behov for en 

ny model for produktionsstøtten til nyhedsmedier. Mediestøtten skal fremtidssikres med 

større platforms- og teknologineutralitet, og ved at justere støtten, så den i højere grad af-

spejler den aktuelle medievirkelighed. Dansk Erhverv støtter op om, at der laves en samlet 

hovedordning for medierne. Ændringen af mediestøtten må ikke blive en spareøvelse, ligesom 

det er vigtigt med en overgangsordning, som sikrer en fornuftig transformation og giver medi-

erne tid til omstillingen. 

 

Det er vigtigere end nogensinde at sikre alle danskere adgang til stærke, frie medier og et 

stærkt lokalt kvalitetsindhold som modvægt til de globale platforme. I moderniseringen af den 

danske mediestøttemodel er det derfor vigtigt at matche medieudviklingen og i større grad 

sidestille publicistiske medier. Magasiner og ugeblade spiller en afgørende rolle for publici-

stisk mangfoldighed og når bredt ud til befolkningen i hele landet - også til målgrupper som 

ikke læser andre publicistiske medier. Derfor er det vigtigt at sikre en fortsat bred støtte til 

magasiner og ugeblade. Samtidig er det vigtigt at sikre, at en ny mediestøttemodel bliver let 

at administrere i praksis og bygger på klare og så vidt muligt objektive kriterier for støtte.  

 

Ud over modernisering af mediestøtten bør der arbejdes for at indføre en ensartet moms-

struktur med samme momssats for alle publicistiske medier for at sikre fair og lige vilkår. 

Aviser har gennem flere år haft nulmoms, og siden 2019 har det samme været gældende for 

elektronisk leverede aviser og nyhedsmedier. Ligesom der politisk er aftalt, at bøger ligeledes 

skal være omfattet af nulmoms - en modernisering som Dansk Erhverv bakker op om, da den 

er med til at styrke demokratiet. 

 

Samtidig opererer andre publicistiske medier fortsat under fuld moms. Det gælder både ma-

gasiner og audiovisuelle nyhedsmedier, selv om de varetager centrale samfundsmæssige op-

gaver i formidlingen af aktuelt nyhedsstof og publicistisk indhold. De fleste EU-lande har i 

dag samme momssats for aviser, magasiner og ugeblade - som også ligger væsentlig under 

det enkelte lands normale momssats - i erkendelse af, at der er et betydeligt sammenfald i 

indhold. 

 

Dansk Erhverv anbefaler følgende i forhold til mediestøtten: 
 

Overgangsordning 

Dansk Erhverv anbefaler en lang overgangsordning i forbindelse med en reform af mediestøt-

ten, så medierne får tid til at tilpasse sig den ændrede mediestøtte. 
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Sikre fortsat bred magasinstøtte 

Dansk Erhverv anbefaler, at kriterierne i forslaget til en ny mediestøtteordning justeres, så 

der også fremadrettet sikres støtte til et bredt udbud af publicistiske magasiner inden for 

rammerne af den kommende hovedordning. 
 

Modernisering af momsstruktur 
Dansk Erhverv anbefaler, at der arbejdes for at modernisere momsstrukturen for magasiner, 

så der er samme vilkår for alle publicistiske medier - herunder aviser, magasiner og bøger. På 

samme måde bør streaming af bøger momsmæssigt sidestilles med andre bøger. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

Vi handler på vegne af vores medlemmer 
I Dansk Erhverv handler vi hver dag på vegne af 18.000 
medlemsvirksomheder og flere end 100 brancheforeninger. Vi er 
erhvervsorganisation og arbejdsgiverforening for et af verdens 
mest handlekraftige erhvervsliv.  
 
Vi tilbyder rådgivning inden for medarbejder- og 
virksomhedsforhold og politisk gennemslagskraft. Vores 
indsatser bygger på medlemmernes aktive deltagelse i netværk 
og udvalg.  
 
I Dansk Erhverv arbejder vi hver dag for, at Danmark bliver 
verdens bedste land at drive virksomhed i. Til gavn for 
arbejdspladser, velstand og Danmark i fremgang.  
 
Vi arbejder for et Danmark med sammenhængskraft og 
handlekraft. 
 

DANSK ERHVERV 

Børsgade 4 

1217 København K 

 

www.danskerhverv.dk 

info@danskerhverv.dk 

T. + 45 3374 6000 


